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PRESENTACION

La marca es la representacion simbdlica de nuestra
organizacién. Su valor equivale a los activos en
cuanto a su reconocimiento, calidad percibida,
asociaciones vy fidelidad. Su simbologia es un
poderoso elemento mnemotécnico, que facilita
la recordacion e identificacion. Por ello, en todos
los eventos o acciones en que se hace uso de la
marca en sus distintas dimensiones, ya sea explicita
o implicitamente, se expone a la evaluacion de los
diferentes publicos, por lo que el uso adecuado o
inadecuado incide en el aumento o disminucion de
este activo, la reputacion corporativa.

El objetivo de este manual es normar la construccion
y aplicacion de la marca de manera clara y precisa
para la comunidad universitaria, definiendo asi la
identidad visual con la cual la Universidad quiere
ser vista en todos los eventos o acciones en que se
haga uso de ella. Aca se expresa detalladamente la
forma en que se construye y se aplica en los distintos
soportes en que esta permitido usarla, de manera
que sea un facilitador para aquellas personas que no
estan familiarizadas con este tipo de herramientas y
tareas.

La utilizacion correcta de la marca es un compromiso
de todos los que formamos parte de esta Institucion,
ya que desde este ambito también es posible
contribuir al engrandecimiento de esta Universidad.

Asi, la Direccién General de Comunicaciones, por
mandato de Rectoria, la llamada a determinar las
normas de construccién, estipular la forma de
aplicacion y velar porque estos objetivos se cumplan
a cabalidad por todos los miembros de la comunidad
universitaria.

DIRECCION GENERAL DE COMUNICACIONES
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BASES CONCEPTUALES

IDENTIDAD CORPORATIVA

Es cdmo una organizacion se percibe a si misma,
y cOmo quiere ser vista. Estad representada por un
conjunto de caracteristicas Unicas que la hacen
diferenciarse de otras entidades; esta arraigada en
la cultura de la organizacion, y se expresa tanto por
elementos tangibles como intangibles. A menudo
se utilizan de manera indiscriminada identidad
corporativa e identidad visual. No obstante, la primera
se encuentra en un plano superior a la segunda.

IMAGEN CORPORATIVA

Es cdmo una organizacion es percibida por su
entorno y audiencias. Es la imagen mental ligada
a una organizacion y a lo que ella representa. Es la
parte visible de la identidad de una organizacién.

MARCA

En una definicion simple de marca, podemos decir
que es un sistema de super-signos, compuesto
por tres elementos esenciales: fonotipo, isotipo y
logotipo, es decir, un simbolo que representa los
rasgos identificatorios de la organizacion, que forma
parte de la identidad y permite su diferenciacion
sobre otras.
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= EVOLUCION DE LA MARCA

Las primeras manifestaciones simbdlicas tendientes
a construir iconos representativos de la institucion,
surgen a la par con la fundacién. En los planos
arquitecténicos que datan de fines de 1920,
encontramos los primeros dibujos del escudo
compuesto, el que formara parte de la decoracién
del edificio, en forma de sobrerrelieves, enrejados y
otros elementos decorativos. Desde ese momento €l
escudo comienza a sufrir una serie de adecuaciones,
desde bajar el lema a la base de este, asi como
ajustar las medidas para alcanzar una proporcién
mas armonica.

Es en 1970 cuando se norma por primera vez la

forma del esc.udo para uso de |mpre§|én. De ahi en {,gm,?:*ﬁ
adelante comienzan a usarse una serie de formas vy . '
ubicaciones tipogréaficas, desde ubicaciones laterales ?ﬂ;:‘j‘"
y por debajo del escudo, hasta una formaciéon
circular.
En 2000 se norma primera vez la construccion de ,\, ;v‘_i*ffj"‘ﬁ_}_
la marca, asi como su aplicacién en los distintos ,g“‘ _._’-_tl'ﬁ‘f"?;‘,——
formatos, sentando las bases de lo que es la ’ ?"*“ﬁ-l.ir-ﬂ‘{r
representacién gréafica de la marca hoy. e ﬂ 4all
5§ UNIVERSIDAD
| TECNICA
= _ FEDERICO
o san; SANTA MARIA
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CAPITULO 1

= NUESTRA MARCA

En la creaciéon de la marca de la Universidad se
han rescatado ciertos valores, encarnados en la
figura de su fundador y antepasados. Por esto, en
la construccion del isotipo (escudo), se ha recurrido
a la heréldica, a fin de representar la tradicion y

excelencia que han caracterizado a esta Institucion. UNIVERSIDAD TECNICA
Criterios que se hacen extensivos en la construccion
FEDERICO SANTA MARIA

del logotipo (texto) de manera de formar un todo
coherente.

IN}
d’EXUMBRAL,—[J SOLEM h

ISOTIPO

Es el elemento visual iconico o dibujo que
simboliza a la Institucion. En este caso el isotipo
estd compuesto por los escudos de armas de la
familia Santa Maria, a la izquierda (desde el punto de
vista del observador). A la derecha también desde
el punto de vista del observador y unidos por el
vértice, se encuentra el escudo de la familia Carrera,
como expresion simbolica de la relacion de Federico
Santa Maria con el précer de la Independencia, José
Miguel Carrera, de quien era sobrino nieto.

ESCUDO DE ARMAS DE LA FAMILIA SANTA MARIA

Escudo Apellido

Elcampo de este escudo tiene unaparticioén (cortado), Santa Maria

con el objeto de representar el linaje de dos familias.
Asi, en la parte superior o jefe, esta reparticion se
encuentra cuartelada en aspa o sotuer, formada por la
unién de labanday barra; y que representa a la familia
Santa Maria. En |la parte inferior o punta se encuentra
partido, de manera que en la primera parte o diestra
(izquierda desde el punto de vista del observador) ) i _ Escudo Apeliido
encontramos tres escobas y en la segunda parte o Escobedo
siniestra (derecha), también desde el punto de vista
del observador, encontramos un arbol desarraigado.
Finalmente, rodeando el escudo encontramos una
bordadura con diez veneras (concha semicircular de U
molusco bivalvo con estrias radiales).




ESCUDO DE ARMAS DE LA FAMILIA CARRERA

El campo de este escudo también presenta una
particion; en el jefe hay tres estrellas de ocho rayos,
alineadas horizontalmente. En la punta encontramos
dos bueyes parados, uno encima de otro, y de perfil
mirando a la diestra (izquierda desde el punto de vista
del observador) como es tradicional en la heréldica.

LEMA

Bajo el escudo encontramos una faja o cinta, haciendo
que ambos escudos se transformen en uno solo.
Con una divisa o lema escrito en latin: “"Ex Umbra In
Solem’ cuya traduccién es “De la Sombra a la Luz’
y que expresa de manera sucinta el ideal que mueve
a esta Institucion en la formacion de las personas,
donde el conocimiento y todo lo que ello conlleva, es

la luz que guia el desarrollo de las sociedades.

LOGOTIPO

Es el nombre escrito, el elemento visual tipografico,
la palabra que permite conocer el elemento que
estd siendo comunicado. En sintesis, es decir
Universidad Técnica Federico Santa Maria. Estos
tres conceptos que la componen (Universidad,
Técnica y Federico Santa Maria) se encuentran
escritos en cinco palabras, con la letra Times New
Roman en mayulscula y negrita, divididas en dos
lineas justificadas o alineadas en ambos extremos.
Ubicado de forma vinculante por debajo y con un
tamano proporcional al isotipo, busca una relacién
armoniosa, estética y coherente con los simbolos
heraldicos usados en éste, reforzando el caracter
tradicional y de excelencia de la Institucién, con el
objetivo de hacer de ambos una sola unidad.

FONOTIPO

Es el nombre hablado, el componente que se puede
pronunciar; es la identidad verbal de la marca, es
decir, Universidad Técnica Federico Santa Maria.

Otros fonotipos asociados: USM, Santa Maria,
Universidad Santa Marfa, Federico Santa Maria,
Universidad Federico Santa Maria.

Mz az a2
s s W

“
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CAPITULO 1

=BANDERA Y ESTANDARTE

Estos elementos también forman parte de nuestra ANVERSO
identidad, y su definicion se remonta a 1931,
cuando se planted en una primera instancia que
los colores de la bandera y el estandarte fueran los
mismos de la bandera de la Patria Vieja, creada por
José Miguel Carrera y compuesta por tres franjas
horizontales de color amarillo, azul y blanco. Sin
embargo, se optd por reemplazar estos colores por
los del escudo de la familia del précer, quedando
finalmente las tres franjas de color rojo, amarillo y
azul. Esta disposicion obedece a la secuencia que
ocupan los colores patrios en la banda oficial del
pais, donde se ordenan de arriba hacia abajo el rojo,
blanco y azul, aunque aqui se reemplaza el blanco
por el amarillo.

REVERSO

ANVERSO

REVERSO

16



BANDERA

La Bandera se realizard en tela trevira o seda de
colores: rojo, amarillo y azul, con el isotipo pintado
0 bordado en el centro, sobre la franja amarilla.

+ - - - Piola para colgar
fq, - Tela de refuerzo
]

3x

'
Piola g -
para colgar

1

ESTANDARTE

Se realizara en tela trevira o seda de colores: rojo,
amarillo y azul, con el isotipo pintado o bordado en el
centro, sobre la franja amarilla.

™)

El escudo va invertido en espejo en el reverso,
para evitar problemas de transparencia al ondear a
contraluz, no asi el lema que permanece igual para
posibilitar su lectura por ambos lados.

Al igual que la bandera, el isotipo ira invertido en el
reverso. Ademas, por tres de sus costados llevara
flecos dorados.

13x

E’I X UMBHA b=y SOLE 'rl_h

Centro
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CAPITULO 1

COLORES

Los colores (esmaltes) en heréaldica tienen un
significado especial.

Azul - Azur: su nombre deriva de la voz turca
“Azurt”, sindbnimo de dicho color. Las caracteristicas
asociadas a este color son la justicia, celo, verdad,
lealtad, caridad y hermosura.

Rojo - Gules: se cree que su nombre viene del
francés “Gueule”, que significa fauces, por su
similitud con el color rojo del interior de la boca de
los animales. Se le asocia al valor, coraje, fortaleza,
victoria, alteza y astucia.

~ IN}
iyEXUMBRAH SOLEM D

Verde - Sinople: su nombre deriva de una
tierra del Asia Menor que al diluirse en agua
la tine de ese color. Se asocia con éste la
esperanza, crecimiento, amistad, respeto y servicio.

Amarillo - Oro: representa honor y lealtad.

Blanco - Plata: asociado a la pureza y fe.



TABLA DE COLORES PARA CUATRICROMIA
(Impresién offset)

TABLA DE COLORES PARA TINTAS ESPECIALES
(Impresioén serigrafica)

Nombre Genérico
Rojo UTFSM
Azul UTFSM
Amarillo UTFSM
Verde UTFSM
Negro UTFSM

Nombre Genérico
Rojo UTFSM
Azul UTFSM
Amarillo UTFSM
Verde UTFSM
Negro UTFSM

Pantone

Pantone DS 87-1 C
Pantone DS 224-2 C
Pantone DS 18-1 C
Pantone DS 268-1 C

CMYK

CO M100 Y90 K10
C100 M30 YO K35
CO M35 Y100 KO
C100 MO Y80 K20

Pantone DS Process Black C| €100 M100 Y100 K100

Pantone
1795
301
1235
348
Black

TABLA DE COLORES PARA PANTALLA

Nombre Genérico
Rojo UTFSM
Azul UTFSM
Amarillo UTFSM
Verde UTFSM
Negro UTFSM

RGB

R214 /GO /B25
RO G75 B133
R247 G174 BO
RO G132 B82
RO GO BO

Hexadecimales
#D60019
#004B85
#F7AEQ0
#008452
#000000

MANUAL DE IDENTIDAD VISUAL CORPORATIVA
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CAPITULO 1

TIPOGRAFIAS

La familia tipografica corporativa es la Times New
Roman, en sus versiones Normal, Cursiva y Negrita
Cursiva.

Para el logotipo se usaron sélo las mayusculas o
altas.

Esta fue seleccionada por ser una tipografia clasica y
de rasgos formales similares al escudo, ademas de
ser de facil disponibilidad en sistemas DOS y MAC.

Times New Roman Normal
(fuente principal)

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnfiopqrstuvwxyz

Times New Roman Cursiva
(s6lo para direcciones)

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnfiopqrstuvwxyz

Times New Roman Negrita
(para textos en algunas piezas gréaficas)

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmniopqrstuvwxyz

Times New Roman Negrita Cursiva
(s6lo para textos en algunas piezas gréaficas)

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnfiopqrstuvwxyz



Una segunda familia tipografica para textos de apoyo
es la Univers, en sus versiones: normal, negrita,
condensed normal y condensed negrita.

Univers Normal

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnnopqrstuvwxyz

Univers Negrita

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnihopqrstuvwxyz

Univers Condensed Normal

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnfAiopgrstuvwxyz

Univers Condensed Negrita

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmniopgqrstuvwxyz
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* PROPORCIONES DE LA MARCA

La normativa de construccién se refiere a la forma
de construir o dibujar la marca en relacién a si misma
y a los componentes que forman parte de ella. Las
proporciones armonicas aqui utilizadas constituyen la
base de una construccién adecuada y el respeto de
esas proporciones cimentan el camino para alcanzar
el posicionamiento esperado.

UNIVERSIDAD TECN[C‘A;‘SX
'FEDERICO SANTA MARIA -

CENTRO

IN]
BEXUMBRAH SOLEM J——l

Y U |

UNIVERSIDAD TECNICA
FEDERICO SANTA MARIA. ...

150x



Los elementos se ubican en sus respectivas zonas
guardando proporciones relativas.

Para aumentar el relieve aparente de las formas se
agregaron lineas de sombra.

No se aplican tramas, como expresién gréafica de los
colores, para posibilitar una mejor resolucién en los
distintos tamanos.

5 A S
N TN I

Version para cuno seco, sin aplicacion de tinta. Se
privilegia darle sobrerrelieve a las figuras.

[IN}

ELEXUMBRAH SOLEM h

Version soélida para combinar cuno de sobrerrelieve
con tinta.

UNIVERSIDAD TECNICA
FEDERICO SANTA MARIA




= MARCAS Y BAJADAS
(Ejemplos)
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CAasA CENTRAL

({EXOERA ) sorem ),
UNIVERSIDAD TECNICA
FEDERICO SANTA MARIA

SEDE VINA DEL MAR
“JOSE MIGUEL CARRERA”

IN
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UNIVERSIDAD TECNICA
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SEDE CONCEPCION
“REY BALDUINO DE BELGICA”

e ate st
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({EXTMERA (™ SoLEM )
UNIVERSIDAD TECNICA
FEDERICO SANTA MARIA

Academia de Ciencias Aeronauticas
En alianza con LAN/
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CAMPUS SANTIAGO
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SEDE VINA DEL M AR
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SEDE CONCEPCION
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Departamento de Mecdnica




CAPITULO 2

N
EX UMBRA 1) SOLEM
5 J

UNIVERSIDAD TECNICA
FEDERICO SANTA MARIA

Rectoria

IN
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Secretaria General

IN
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Direccion de Recursos Humanos

=TAMANO MiNIMO PERMITIDO

Se ha estipulado un tamano minimo permitido para la
construccion y aplicacion de la marca y logotipo, para
asegurar una o6ptima legibilidad. Como referencia,

MARCA INSTITUCIONAL

09cm.
1,5cm.

UNIVERSIDAD TECNICA Y13 €M-
FEDERICO SANTA MARIA 0/4 cm.

3,4 cm.

MARCA INSTITUCIONAL CON BAJADA

09cm.
1,5 cm. (e (S o
0,15 cm.
UNIVERSIDAD TECNICA ')
FEDERICO SANTA MARIA 0'2 cm'
CASA CENTRAL 0:2 cm:

3,4 cm.

N
EX UMBRA (N SOLEM
5 ]
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Vicerrectoria de Asuntos
Econdémicos y Administrativos

IN
EX UMBRA - SOLEM
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Direccion General de Docencia

2 e abe
------

3
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Servicio de Alimentacion

el tamafno minimo en uso es el que aparece en las
tarjetas de presentacion, quedando prohibida una
construccién menor a ese tamano.

MARCA ALTERNATIVA

3,4 cms.

IUSM &=
1,3cms. § T

0,2cms.
UNIVERSIDAD TECNICA
FEDERICO SANTA MARIA 0.4 cms.

1,17 cms.
0,2cms.

2,1 cms.

MARCA ALTERNATIVA (ISOTIPO)
1cms. SR

U S M o0.3cms.

LOGOTIPO

UNIVERSIDAD TECNICA ¢4 .
FEDERICO SANTA MARIA_ ™ ’

3,4 cm.



= MARCA ALTERNATIVA

Con el objeto de mejorar la visibilidad y legibilidad  TIPOGRAFIA
de la marca, cuando el uso de algun tipo de
soporte lo requiera, se ha determinado usar uno
de los fonotipos pertenecientes al patrimonio de la
Institucion, el USM. De este modo, se ha construido
una marca alternativa, compuesta del isotipo vy
logotipo tradicional, sumandole el isotipo USM. En el
diseno de esta nueva expresion se busca mantener
la armonia y simpleza en una proporcién equilibrada,
para los distintos tamanos en que se usa.

La tipografia para el logotipo alternativo es la Myriad,
en su version SemiBold.

Fue seleccionada por ser una tipografia moderna,
simple y pregnante.

Myriad (fuente para logotipo alternativo)

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnihnopqgrstuvwxyz

Centro
7X 93,5x%

34x 34x
{IN}
Ij'EX UMBRA = SOLEM a

0,7x

UNIVERSIDAD TECNICA o»
FEDERICO SANTA MARIA o~

150x

Centro

USM

93,5x
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UNIVERSIDAD TECNIG
FEDERICO SANTA MARI/

CAMPUS SANTIAGO

CAMPUS SANTIAGO

IVERSIDAD TECNICA
RICO SANTA MARIA

PUS SANTIA

SEDE VINA DEL MAR
QSE MIGUEL CARRERA”

SOLK

'
EX UMBRA Ir—N
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= TIPOS DE MARCAS

MARCA INSTITUCIONAL

Se refiere a la marca de la Universidad sin mas
componentes que el isotipo y logotipo. A este
tipo de marca también corresponde la marca
institucional con bajada, es decir, el nombre de
alguna de las entidades (unidades) que forman parte
de la estructura organizacional de la Universidad, las
cuales deben adosarse abajo del logotipo, como se
ejemplifica en el Capitulo 2, punto 2.

Estas entidades, por ser Unicas dentro de la
organizacién, no precisan otro distintivo mas que
complementar la marca institucional con una bajada.
Por ende, éstas no pueden expresarse oficialmente
por si solas, ni de otra forma que no sea la estipulada
por norma.

Para todos los efectos tiene el caracter de Unica
y oficial, en reemplazo de la marca institucional,
cuando se precise acotar o indicar la unidad. Esta no
necesita acompafnarse de la marca institucional, ya
que la contiene, por lo tanto se presenta sola.

Las siguientes entidades son las pueden y deben
expresarse como marca institucional con bajada.

Campus

Sedes

Unidades Académicas y Administrativas
Rectoria

Secretaria General
Contraloria General
Vicerrectorias
Direcciones Generales
Direcciones
Departamentos
Servicios

La construccion de éstas es exclusivamente
facultad de Ia Direccion General de
Comunicaciones.

MARCA ASOCIATIVA

Se define como asociativa a las expresiones graficas
de "marca’ de aquellas entidades que surgen al
amparo y que guardan relaciéon en su quehacer con la
Universidad, perofuncionanenciertamedida deforma
auténoma, pudiendo representarse a si mismas en
diversas iniciativas fuera de la Institucion.Ejemplos:
Centros de Investigacion, Institutos, USM Periédico,
Programas de Posgrado, Radio, etc.

A esto se suman, aquellas organizaciones con
marca, que formando parte de la Institucién, deben
su existencia a la iniciativa de quienes la componen,
y que tienen como fin representarse y distinguirse
dentro de la comunidad universitaria. Por ende, sélo
tienen una significancia dentro de la Institucion, y
fuera de ella pierden validez si no van acompanadas
con la marca institucional. Estas no constituyen
una marca oficial. Ejemplos: Federaciones de
Estudiantes, consejos de carreras, programas de
ayuda, iniciativas cientificas, etc.

Estas marcas deben usarse siempre acompanadas
de la marca Institucional, en todos los formatos,
soportes y circunstancias. Debe ir siempre a la
izquierda o debajo de la marca institucional, segun lo
especificado por norma.

EXTERNAS

Son todas las marcas externas que no guardan
ninguna relacion con la Institucién, por lo tanto,
la asociacion de éstas con la marca institucional
obedece soélo a fines especificos. La asociacion de
la marca institucional con terceros sélo sera posible
cuando la ésta no dane la identidad e imagen de la
Instituciény sea autorizada por la entidad competente
y para un fin especifico.
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*NORMAS GENERALES

Mediante estas disposiciones se regula el correcto
uso de la marca en los distintos tipos de formatos y
soportes que incorporan, tanto en los aspectos de
ubicacién espacial como en relacién a otras marcas.

Estas normas generales sobre la adecuada aplicacién
de la marca son las siguientes:

- La reproducciéon de la marca debe ser idéntica a la
forma que se ha establecido en este manual.

- Quedaprohibida cualquieralteraciéon o deformacién
de la marca institucional y sus bajadas.

SOBRE EL FONDO

- Debe usarse preferentemente sobre fondos
planos (un color).

- Se debe dejar un margen de seguridad alrededor
de la marca, dentro del cual no debe haber ningun
elemento que interfiera sobre ésta. Este Margen
debe ser de una dimensién minima, similar al alto
del logotipo.

- Preferentemente no debe utilizarse sobre fondo
fotografico, sélo si es absolutamente necesario.
En este caso, debe procurarse ubicar la marca
sobre la parte del fondo fotografico mas, plano
posible.

- Dependiendo del color de fondo, debe usarse
preferentemente la marca en color y blanco
(calado) o negro, para lograr el mayor contraste
posible. Es decir, sobre fondo oscuro ocupar la
marca calada al blanco (color o blanca completa), y
sobre fondo claro preferir la marca en negro (color
0 negro completa).

UBICACION ESPACIAL
- La marca Institucional sola:
Debe ubicarse siempre en el margen superior.

Como primera opciéon debe estar centrada.

Como segunda opcién debe ubicarse en el
margen superior izquierdo.

--La marca Institucional acompanada:
Debe ubicarse en el margen superior izquierdo.

La otra marca en el margen superior derecho o
en la mitad inferior del soporte.

Si la otra Marca esta en color, debe ir siempre
en color.

EN CASO DE ORGANIZADOR O PATROCINADOR

- Cuando la Institucién actla como organizador o
patrocinador, rigen las mismas normas generales
de aplicacion de la marca en todos los formatos,
indicadas en los puntos anteriores. En estos casos
no se repite la marca, salvo que el organizador
sea un Campus, Sede, Unidad, Centro, Instituto o
Carrera. En tal caso se debe colocar la marca con
la bajada correspondiente o la marca de la entidad
que organiza.

- Elorden de estos roles es: organizador, colaborador
(si lo hubiese), patrocinador (si lo hubiese) vy
auspiciador (si lo hubiese).

- La ubicacién de éstos debe ser de izquierda a
derecha o de arriba hacia abajo.

-~ La Institucion nunca asume el caracter de

auspiciador en un evento interno.
UTILIZACION DE LA MARCA

- Toda utilizacién de la marca Institucional debe ser
visada porla Direccion General de Comunicaciones,
para su correcta aplicacion.

EFECTOS

- Se prohibe el uso de efectos de brillo, sombra,
bisel y relieve aplicadas a la marca Institucional.



= USO DE OTRA MARCA

Cuando va acompanada con otra marca la marca
Institucional debe ir preferentemente en el margen
superior izquierdo y la otra marca en el margen
superior derecho.

EJEMPLO DE USO GENERAL DE OTRAS MARCAS

EX UMBRA SOLEM EX UMBRA SOLEM
0 d 0 d

UNIVERSIDAD TECNICA UNIVERSIDAD TECNICA
FEDERICO SANTA MARIA FEDERICO SANTA MARIA

EJEMPLO DE USO GENERAL DE OTRAS MARCAS PARA EVENTOS ESPECIALES

{EOMERA {9 SoLEn ({EXOMERA §9 SOLEV
UNIVERSIDAD TECNICA UNIVERSIDAD TECNICA
FEDERICO SANTA MARIA FEDERICO SANTA MARIA

Organizador

Patrocinador

Organizador Patrocinador Auspiciador Auspiciador
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Como se aplica o ubica espacialmente la marca en
distintos tipos de formatos o soportes, y en relacion
a otras marcas que la pudieran acompanar.

= TIPOS DE SOPORTE

TARJETA DE PRESENTACION

Elemento importante en términos de identidad
por su circulacion en el medio externo y su
representatividad.

En ella se muestralarelacién de la marca institucional
con los diversos nombres de Campus, Sedes,
Departamentos, etc. En el caso de las Tarjetas de
Presentacion, la marca Institucional se ubica siempre
en el margen superior izquierdo.

UNIVERSIDAD TECNICA Times New Roman

FEDERICO SANTA MARIA AN s 05 cuerpo 79y 6,3
Times New Roman ltalic Times New Roman bold
cuerpo 7 tiea P WAL i Nombre v apellidos del titular cuerpo 8,5
Times New Roman ltalic ! i S y Cargo que ejerce

Fax edq v r r Times New Roman

cuerpo 6,8 cuerpo 7,2

Times New Roman ltalic T
cuerpo 6,8 Cleded = P cuando corresponda Times New Roman
cuerpo 75

conensada 90%

Negro 70% Negro 100% Negro 70% Negro 100%



INVITACIONES

Seimprimen en color o negroy en formato americano
21 x9,5 cms.

Cuando la marca Institucional va sola debe ir

preferentemente centrada en el margen superior.

Cuando va acompafnada con otra marca, la
Institucional debe ir en el margen superior izquierdo
y la otra en el margen superior derecho.

I MARCA DEL ORGANISMO PRINCIPAL QUE INVITA: Universidad,
Campus, Sede o Unidad, segun corresponda. Cuando la marca
Institucional va sola debe ir siempre centrada en el margen superior.

MARCA DE LA UNIDAD CUANDO TENGA MARCA PROPIA O
ENTIDAD EXTERNA COORGANIZADORA: Cuando va acompanada
con otra marca la marca Institucional debe ir en el margen superior
izquierdo y la otra marca en el margen superior derecho.

NOMBRE ORGANIZADOR: Univers Negrita / Cuerpo 9/ Interlinea 4

@ TEXTO DE LA INVITACION: Univers Regular / Cuerpo 9/ Interlinea 4

I DATOS PARA CONFIRMACION DE ASISTENCIA:
Univers Regular / Cuerpo 8/ Interlinea 2

@ LUGARY FECHA: Univers Regular / Cuerpo 8

LINEA: 2,5 cm. de alto / 30% de negro

centro de invitacion

4 cms.
| 1cm.
|
(1 '
|
4cm.|
[ g 4
| UNIVERSIDAD TECNICA
| FEDERICO SANTA MARIA
|
ﬂ : Francisco Quintana Vega, Director General de Comunicaciones, saluda cordialmente a Ud. y tiene
el agrado de invitarle a la inauguracién del Curso de Andlisis de Sistemas. Esta ceremonia se
| ¢} 9
n i realizara el dia 8 de Julio, en la Casa Central, Avenida Espaiia 1680 Valparaiso.
|
75 cm. |
|
|
|
E 1 Favor confirmar su asistencia:
| Fonos: 2654296 / 2654590
| capacita@usm.cl Valparaiso, Marzo de 2008 ﬂ
; 1cm.
2cm.
0.2cm. 19 cm.
15 cm.
4 cms. o
4 cms. centro de,invitacion
: 1cm
(1 -
|
Otra Marca 2,5 cm.
4cm.| P e
| UNIVERSIDAD TECNICA
| FEDERICO SANTA MARIA
|
|
ﬂ : Francisco Quintana Vega, Director General de Comunicaciones, saluda cordialmente a Ud. y tiene
| el agrado de invitarle a la inauguracién del Curso de Anélisis de Sistemas. Esta ceremonia se
n i realizara el dia 8 de Julio, en la Casa Central, Avenida Espaiia 1680 Valparaiso.
|
75¢cm.
|
|
|
E f Favor confirmar su asistencia:
| Fonos: 2654296 / 2654590
| capacita@usm.cl Valparaiso, Marzo de 2008 ﬂ
; 1cm.
0,2 cm. 2cm

19 cm.

15 cm.
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PRESENTACION POWERPOINT

Formato estandar 800 x 600 pixeles.

Tipografia: Univers en sus versiones: normal, negrita,
condensed normal y condensed negrita.

Cuando la marca Institucional va sola, debe ir
preferentemente centrada en el margen superior.

Portada

UNIVERSIDAD TECNICA
FEDERICO SANTA MARIA

Primer Nivel de Titulo

Especificar Unidad
o Departamento

Diapositiva Interior

Especificar Unidad
o Departamento

Destacado del texto. Destacado del texto. Destacado del texto. Debe
escribirse con tipografia Univers Condensed, tamario 18.

UNIVERSIDAD TECNICA
FEDERICO SANTA MARIA

Segundo Nivel de Titulo

= Formato para caracteristicas técnicas.
Caracteristicas técnicas.
= Formato para caracteristicas técnicas.
= Formato para caracteristicas técnicas.
= Formato para caracteristicas técnicas.
Caracteristicas técnicas.
Imagen = Formato para caracteristicas técnicas.
= Formato para caracteristicas técnicas.
Caracteristicas técnicas.
= Formato para caracteristicas técnicas.
= Formato para caracteristicas técnicas.
= Debe escribirse con tipografia Univers
Condensed, tamafio 14.

Cuando va acompahada con otra marca, la
Institucional debe ir en el margen superior izquierdo
y la otra en el margen inferior derecho, en la portada
de la presentacion y en el margen superior derecho
en las diapositivas interiores.

Portada

o=
UNIVERSIDAD TECNICA
FEDERICO SANTA MARIA

Primer Nivel de Titulo

Diapositiva Interior

UNIVERSIDAD TECNICA
FEDERICO SANTA MARIA

Segundo Nivel de Titulo

Destacado del texto. Destacado del texto. Destacado del texto. Debe
escribirse con tipografia Univers Condensed, tamafio 18.

= Formato para caracteristicas técnicas.
Caracteristicas técnicas.
= Formato para caracteristicas técnicas.
= Formato para caracteristicas técnicas.
= Formato para caracteristicas técnicas.
Caracteristicas técnicas.
Imagen = Formato para caracteristicas técnicas.
= Formato para caracteristicas técnicas.
Caracteristicas técnicas.
= Formato para caracteristicas técnicas.
= Formato para caracteristicas técnicas.
= Debe escribirse con tipografia Univers
Condensed, tamafio 14.



CARPETAS

Siempre debera colocarse la marca Institucionaldela  Formato:
mitad hacia arriba, centrada o colocada en el margen

superior lzquierdo. Carta:
Es recomendable termolaminarlas por el tiro Cerrado 30 X 22,5 cms.
(anverso). Abierto 30 X 45 cms.
Con una solapa troguelada con ranuras para
La marca Institucional debe ir preferentemente tarjeta de presentacion.

centrada en el margen superior.
Oficio:

Cerrado 34,5 X 23,2 cms.

Abierto 34,5 X 62,4 cms.

Con una solapa troguelada con ranuras para
tarjeta de presentacion.

____________________________________________

d

UINIVERSIDAL TICNICA

1

'

'

1

'

1

'

'

1

1

1

'

1

'

'

1

! =
1

'

'

H VIDERICTE S ANTA MAKIA
'
1
'
1
'
'
1
'
1
'

____________________________________________

34,5 cms.

16 cms. 23,2 cms.

46,4 cms.
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PAPELERIA

Hoja Carta
Formato 21,6 x 279 cms.

La marca podra ser impresa a color o en negro y en
ella se hara referencia a la Sede, Campus, Unidad o
Departamento.

La marca Institucional debe ir siempre centrada en el
margen superior.

centro de la pagina

g%

UMIVERSIDAD TECNICA
FEDERICO SANTA MARILA

Times New Roman
cuerpos 10,2y 78
negro 80%

Times New
Roman cuerpo 9,6

Times
1B cuerpo 8

Negro 100%
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Hoja Oficio
Formato 21,6 x 35,5 cms.
La marca podré ser impresa a color o en negro y en

ella se hara referencia a la Sede, Campus, Unidad o
Departamento.

La marca Institucional debe ir siempre centrada en el
margen Superior.

centro de la pagina

e ey
UNIVERSIDAD TECKICA
FEDERICD SANTA MARIA,

Times New Roman
cuerpo 9,5
negro 80%

Times New Roman
18 cuerpo 9,5
negro 80%

Negro 100%
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Sobres

Pueden ser impresos en color o negro, sin hacer
referencia a las unidades.

Existen sobres en los siguientes formatos: carta,
americano, 1/4 oficio, 1/2 oficio, oficio, oficio saco y
doble oficio.

La marca Institucional debe ir siempre centrada en el
margen Superior.

Sobre Americano centro del sobre

Times New Roman
Italic cuerpo 9
negro 100%

pammfies b
SIVERSIDADL TECNICA
I

1
FEDERICO S5NTS MARLA



Sobre Carta

Formato 15,3 x 12,5 cms.
Seréd siempre impreso a un color (negro).

centro del sobre

Times New Roman Italic
cuerpo 10,5
negro 100%

If."ﬂ']’.'l'ﬂ EURIE \

YD = exjeddiing = A0 ) MIRED
11 mm. \ Times New Roman ltalic
cuerpo 9
negro 100%
10 mm.,

e L
el

:-}g o

(s Y ey

UNIVERSIDAD TECNICA
FEDERICO SANTA MARIA

37.5 mm;
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Sobre 1/4 Oficio

Formato 19 x 13 cms.
Sera siempre impreso a un color (negro).

centro del sobre

Times New Roman
Italic cuerpo 10,5
negro 100%

FEN UL BT R

T MY« ORIy o 4o0g ] e - Now R
imes New noman

Italic cuerpo 9

100%
10 mm, negro °

HoARR

UNIVERSIDAD TECNICA
FEDERICO SANTA MARIA

375mm
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Sobre 1/2 Oficio

Formato 26 x 20 cms.
Sera siempre impreso a un color (negro).

10 mm

18 mm.

centro del sobre

Times New Roman
Italic cuerpo 12,3
negro 100%

[ER T R )

SiEN Y & oRIEIndIRg = KA1 TR

iR
I

= Sl

UMIVERSIDA L TECNICA
FEDFERICOF SANTA MAKRLA

50 mm.

Times New Roman
Italic cuerpo 10,8
negro 100%
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Sobre Oficio Saco

Formato 25 x 36 cms.
Sera siempre impreso a un color (negro).

centro del sobre

Times New Roman
Italic cuerpo 13,5

Er T negro 100%
L FIRS » OpRasd Ey 0T TR .
£ mm Times New Roman
Italic cuerpo 12
¥ emm negro 100%
i R 1L
b, i
M| o
Es e
UNIVERSIDAD TECKICA
FEDERICT SANTA MARIA
3 mm

10 rewm: &2 mm
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Sobre Doble Oficio

Formato 36 x 46,5 cms.
Seréa siempre impreso a un color (negro).
El papel del sobre sera papel caratula, color celeste

o beige.

centro del sobre

Times New Roman
Italic cuerpo 13,5
negro 100%

[Ea LR P R
gy e onimamadng o o] ) Bpeee)

18 men.
30 mm,
(1]
e
e | e
UNMIVERSIDAD TECKICA
FEDMERICO SANTA MARIA
4 mm

20 mm B3 mm

Times New Roman
Italic cuerpo 12
negro 100%

A0 mim.

20mm
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DOCUMENTOS CONTABLES

Corresponden a documentos dirigidos a un publico
externo.

Llevaran la marca institucional.

Se deberan imprimir en sistema offset a un color
(negro).

En este tipo de documentos, la marca Institucional
debe ir preferentemente centrada, salvo que el
documento no lo permita. En este caso ird en el
margen izquierdo, siempre en la parte superior.

Existen los siguientes documentos:

Factura

Factura de Compra

Factura de Ventas y Servicios no afectos o
exentos de iva

Guia de Despacho

Nota de Crédito

Nota de Débito

Comprobante de Caja

Boleta de Prestacién de Servicios a Terceros

A continuacién mostramos algunos formularios a
modo de ejemplo.



Factura

Formato carta: 21,6 x 28 cms.

FEDERICO SANTA MARIA Giro: EDUCACION SUPERIOR

CASA CENTRAL VALPARAISO Av. Espaiia 1680
CAMPUS SANTIAGO Av. Santa Marfa 6400, Vitacura
SEDE VINA DEL MAR Av. Federico Santa Marfa 6090
SEDE CONCEPCION Alemparte 943, Hualpén
CAMPUS RANCAGUA Gamero 212

SENOR(ES)
DIRECCION
CIUDAD
GIRO

REF
DE:

FECHA DE EMISION
GUIA DESPACHO N°

Por lo siguiente:

Fono 32/ 2654141 Fax 32/ 2654045
Fono 2/3531200 Fax 2/3531313
Fono 32/2277700 Fax 32/ 2277718
Fono 41/ 2407500 Fax 41/ 2407704
Fono 72/232380 Fax 72/ 232382

DE:

SIRVASE CANCELAR CON CHEQUE CRUZADO Y NOMINATIVO A NOMBRE
DE UNIVERSIDAD TECNICA FEDERICO SANTA MARIA Y REMITIRLO A LA

CASILLA 110-V VALPARAISO.

RUT.: 81.668.700-4
FACTURA

N° 0000000

RUT

CODIGO UNIDAD
CUENTA ABONO
COND. DE VENTA :

CANCELADA

CcC.

FECHA : CH.

ORIGINAL - CLIENTE

MANUAL DE IDENTIDAD VISUAL CORPORATIVA
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CAPITULO 3 - NORMAS DE APLICACION

Comprobante de Caja

Formato: 16,6 x 14 cms.

UNIVERSIDAD TECNICA
FEDERICO SANTA MARIA

COMPROBANTE DE CAJA v oiana NUMERD:
RECIBIDG
ROML 3 FECHA
CODIGO UNIDAD
POR LOSIGUIERTE - 5
INTERESES:
TOTAL 1
; SN
Z
=
E Imputacion
& iy
5 CARGEY AREINC
3
g o —

Boleta de Prestacion de Servicio de Terceros

Formato: 20 x 16,5 cms.

G L
el
Ry

UNIVERSIDAD TECNICA
FEDERICO SANTA MARIA  s000snsen 7

AR CTRTHAL Y ALPALANY A, Fpal (480 Fom 02 WA Fan 13 St
o RPN RN T A Gt Vs el Viemswss, W 2 1970200 Fam 3 MRINIR
WATE A TN b s, Faiprivn Saata ana 500 Fiame 527 2ITTTON Faa AL ITTTIR

pepbarii e e i 000000
BOLETA DE FRESTACION DE SERYICIOS DE TERCEBDS 000000000 00 00000 0 e e 000

PRESTADNIR DL SFRVHE N

DIRECCH™

RETT CAHTEHRALY M
FECTLA DR EMISION

IHCTRLLE WL %1 WY IO ICH RUCTIRIEE 0% FORA A O ARIC AL

ST 0L SERV T
RETENCION . %
LB A PAGAH

R Oz
Pt e Ptk il v CRIGINAL - BEMEFICIARIO BEL SERVICKD

52 Universidad Técnica Federico Santa Maria



FORMULARIOS

Corresponden a formularios internos vy llevaran
siempre la marca institucional.

Se deberdn imprimir a un color (negro) sobre papel
blanco y en formato A4.

La marca Institucional debe ir siempre centrada en el
margen superior.

Existen formularios para:

Memorando

Cubierta de Fax

Rendicion de Cuentas

Recibo Interno

Orden de Pedido a Bodega

Solicitud de Vehiculo

Solicitud de Franqueo de Correspondencia
Solicitud de Importacién

Solicitud de Contratacion de Personal DP-6
Solicitud de Convenio a Honorarios DP-7
Solicitud DP-14

Solicitud de Permiso Administrativo DP-15
Autorizacion de Permiso DP-51 A
Justificacién de Ausencia DP-15 B

A continuacién mostramos algunos formularios a
modo de ejemplo:
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Memorando

UNIVERSIDAD TECNICA
FEDERICO SANTA MARIA

" MEMORANDO SIGLA UNIDAD NUMERO / ANO
Times New Roman

Bold A
cuerpo 10
negro 100% DE
REF. :
ASUNTO

Times New Roman
cuerpo 9 FECHA

negro 100%
cc

CANT. PAG.

- Texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto texto
Univers Regular

cuerpo 9
negro 100%
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Recibo Interno

Times New Roman UNIVERSIDAD TECNICA

Bold FEDERICO SANTA MARIA
o

cuerpo 7

negro 70%

. RECIBO COMPROBANTE INTERNO N
Times New Roman
Bold
cuerpo 10
negro 100% FECHA : $
NOMBRE DEL RECEPTOR
CODIGO PRESUPUESTARIO

Times New Roman

cuerpo 9 HE RECIBIDO DE LA UNIVERSIDAD TECNICA FEDERICO SANTA MAR{A LA SUMA DE:
negro 100%
PESOS EN CHEQUES / EFECTIVO.

POR LO SIGUIENTE

Times New Roman
Bold

cuerpo 8

negro 100%

Contabilizacién
DEBITO CREDITO

Times New Roman
cuerpo 9
negro 100%

- Firma del Receptor
Times New Roman

cuerpo 8,5
negro 100%

Firma Jefe Presupuesto

Firma Administrador General
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CAPiTULO 3

Orden de Pedido a Bodega

UNIVERSIDAD TECNICA
FEDERICO SANTA MARIA

- ORDEN DE PEDIDO A BODEGA N°
Times New Roman
Bold
cuerpo 10 FECHA DE SOLICITUD
0O
negro 100% NOMBRE DEL SOLICITANTE

. NOMBRE UNIDAD SOLICITANTE
Times New Roman

cuerpo 9 NOMBRE CUENTA SOLICITANTE
negro 100%

CODIGO PRESUPUESTARIO
CONSULTAS A
- Caédigo Articulo Item Cantidad Unidad Descripcién del articulo
Times New Roman Solicitada  Medida
Bold
cuerpo 9 1
negro 100% )
3
4

Times New Roman
cuerpo 9 7
negro 100%

Total en $

. FECHA DE DESPACHO
Times New Roman

cuerpo 9
negro 100%

" Firma del Solicitante
Times New Roman

cuerpo 8,5
negro 100%

V°B° Presupuesto

'V°B? Control Existente
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Solicitud de Permiso Administrativo DP-15

UNIVERSIDAD TECNICA
FEDERICO SANTA MARIA

Times New Roman

Bold

cuerpo 10

negro 100%

SOLICITUD DE PERMISO ADMINISTRATIVO / DP-15

- FECHA
Times New Roman

cuerpo 9 NOMBRE SOLICITANTE
negro 100%

UNIDAD
R.U.T.
f [
Times New Roman A : Remuneraciones y Administracién de Contratos
Bold
cuerpo 9 SOLICITA : Dia(s) de permiso administrativo por asuntos particulares, a cuenta de los cinco dias
negro 100% que concede la Universidad Técnica Federico Santa Marfa, al personal académico y paraacadémico de acuerdo con decreto

" de rectoria n® 01-d-84.
Times New Roman

cuerpo 8,5 FECHA DE PERMISO : DIAS
negro 100% Magiana
Tarde

Ambos
)

Times New Roman
cuerpo 9
negro 100%

- Firma Funcionario
Times New Roman

cuerpo 8,5
negro 100%

Firma Jefe Unidad

V°B° Administracién Contratos
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DIPLOMAS

Diploma de Titulo o Grado

Pieza gréafica de altarepresentatividady permanencia
en el tiempo.

Su formato es de 36 cms. de ancho por 25 cms. de
alto.

Se imprime en cuatricromia.

La marca Institucional debe ir siempre centrada en el
margen superior.

UNIVERSIDAD TECKICA
FEDERICO SANTA MARIA

Por cuanto Don

Times New Roman Oscar Antonio Ferrada Prieto
Cursiva ha dado término a sus estudios y rendido satisfactonamente
cuerpo 26,5

negro 100% las pruebas prescritas por esta Universidad,

se le otorga el Titulo de
fngeniero de Ejecucion en Informédtica
con fecha 05 Noviembre de 2008

Times New Roman
Cursiva
cuerpo 20
negro 100%
walparaizn, 20 de Diciembre de 2008

Times New Roman
Cursiva

cuerpo 15

negro 100%
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Diplomas para Distinciones por Mérito y Honor

Estan reglamentados por Decreto de Rectoria N°
001/00 y la Direccién General de Comunicaciones
es la unidad encargada de imprimirlos.

Su formato es de 36 cms. de ancho por 25 cms. de
alto.

La marca Institucional debe ir siempre centrada en el
margen superior.

Se imprimirdn en sistema offset a cinco tintas:
cuatricromia mas una tinta especial color “crema’
sobre cartulina opalina lisa de 246 grs., color blanco.

Diploma Profesor Emérito

Times New Roman Cursiva
cuerpo 26,5
negro 100%

ha desarrollado una permanente labor de excelenci

Existen diplomas para las siguientes distinciones:

* De Mérito:
-Profesor Emérito
-Profesor Titular

* De Honor:

Doctor Honoris Causa
Profesor Distinguido

- Visitante llustre

Distinciones a Instituciones y
Personas

Se otorgan a profesores, personas o instituciones
segun corresponda.

UNIVERSIDALD TECNICA
FEDERICO SANTA MARIA

Por cuanto Don

Oscar Antonio Ferrada Prieto

a académica

en la Universidad y en reconocimiento publico a sus servicios

Se g otorga et tulo de

Profesor Emérito

20 de Diciembre de 2008

Times New Roman Cursiva
cuerpo 15
negro 100%
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CAPITULO 3 - NORMAS DE APLICACION

Diploma Profesor Titular

(T,

UNIVERSIDAD TECNICA
FEDERICO SANTA MARIA

Se confiere &l Diploma al Mérito a
Oscar Antonio Ferrada Prieto
por su jerarquia de Profesor Titular de fa Carrara Docente

otorgada con fecha 17 de abril de 2002

Vifia del Mar 20 de Diciembre de 2008

Diploma Doctor Honoris Causa

BT o T,

UNIVERSIDAD TECNICA
FEDERICC SANTA MARIA

Oscar Antonio Ferrada Prieto
Por cuanto Don
Roddy gnacio Espinoza Méndez
ha realizado una meritoria labor académica,
en reconocimiento de sus servicios se le dﬁsigna

Dactor Honoris Causa

20 de Diciembre de 2008

Valparaisn, 20 de Dicieawbeg de 2007
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Diploma Profesor Distinguido

(et h

INIVERSIDAD TECNICA
FEDERICO SANTA MARIA

Por cuanto Don
Oscar Antonio Ferrada Prieto
ha realizado una meritoria labor académica en la Universidad,
en reconocimiento de sus semvicios se e designa
Prafesor Distinguido

Walpars eo 20 de Diciembre de 2008

Diploma Visitante llustre

D = e |

UNIVERSIDAD TECNICA
FEDERICO SANTA MARIA

Por cuanto Don

Oscar Antonio Ferrada Prieto

Times New Roman Cursiva

cuerpo 26,5 ha realizado una visita oficial a la Universidad, se le designa
negro 100%

Visitante Husire

Walpaiz su, 20 de Diciembre de 2008

Times New Roman Cursiva
cuerpo 15
negro 100%
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CAPITULO 3 - NORMAS DE APLICACION

Diploma Distinciones a Instituciones y Personas

UNIVERSIDAD TECNICA
FEDERICO SANTA MARIA

Times New Roman Cursiva
cuerpo 26,5
negro 100%

La Universidad expresa su testimomio de

Piblico Reconocimiento 2

Times New Roman Cursiva Oscar Antonio Ferrada Prieto

cuerpo 32
negro 100%

Welpeiaien 20 de Diciembre de 2008

Times New Roman Cursiva
cuerpo 15
negro 100%
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Diplomas para Distinciones
por Aiios de Servicio

Estan reglamentados por Decreto de Rectoria N°
001/00 y la Direccién General de Comunicaciones
es la unidad encargada de imprimirlos.

Se otorgan al personal académico, docente vy
paraacadémico.

La marca Institucional debe ir siempre centrada en el
margen superior.

Su formato es A4, 30 cms. de ancho por 21 cms. de
alto.

Se imprimiran en sistema offset a cnco tintas:
cuatricromfa, mas una tinta especial color “Pantone
9184 U" sobre cartulina opalina lisa de 246 grs., color
blanco.

Diploma Distincion por Afios de Servicio

=)
[l ) m,

UNIVERSIDAD TECNICA
FEDERICO SANTA MARIA

Times New Roman Cursiva Dlpfﬂma de Honor

Cuefpoég,o? La Universidad Técnica Federico Santa Maria a

negro o K .
Oscar Antonio Ferrada Prieto

£n recanocimiento por sus 10 anos

de servicios a la Institucion

Valparaizo, 29 de Agoste de 2008

Times New Roman Cursiva
cuerpo 15
negro 100%

MANUAL DE IDENTIDAD VISUAL CORPORATIVA
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CAPIiTULO 3

Diplomas para Distinciones
por Mérito Académico

Se otorgan a alumnos.

Su formato es A4, 21 cms. de ancho por 30 cms.
de alto.

La marca Institucional debe ir siempre centrada en el
margen Superior.

Se imprimirdn en sistema offset a cinco tintas:
cuatricromia, mas una tinta especial color “crema’/
sobre cartulina opalina lisa de 246 grs., color blanco.

Existen diplomas para las siguientes distinciones:

* Por Premio al Mérito Académico

® Por Integrar la Lista de Honor

* Por obtencién de un lugar determinado en la
Lista de Honor

* Beca "Federico Santa Maria”

e Distincién Esfuerzo es Progreso

Diploma Premio al Mérito Académico

UNIVERSIDAD TECNICA
FEDERICO SANTA MARIA

Times New Roman
Cursiva

cuerpo 26,5

negro 100%

Se confiere €l Pramio al M rito Acad mica a

Oscar Antonio Ferrada Prieto

por-haber obtenido las m s altas calificaciones en la promoct n del a 0 1999

I

Times New Roman
Cursiva

cuerpo 23

negro 100%

Times New Roman
Cursiva

cuerpo 15

negro 100%
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Diploma Lista de Honor

UNIVERSIDAD TECNICA
FEDERICO SANTA MARIA

Se confiere el presente reconocimiento a
Oscar Antonio Ferrada Prieto
por integrar |a Lista de Honor de la Universidad,
distinci n otorgada por alcanzar un rendimiento acad mico
de excelencia durante el a o 2002

Valparaiso Marzo de 2008. .

Diploma Lugar en Lista de Honor

(e

UNIVERSIDAD TECNICA
FEDERICO SANTA MARIA

Se confiere el presente reconocimiento a
Oscar Antonio Ferrada Prieto
por haber obtenido el 1" [ngar 2%
en la Lista de Honor de la Universidad, distinci n otorgada por
aleanzar un rendimiento acad mico de excelencia durante el a o 2002.

PLIRRICTON ACADPaCH micton

Valparaiso Marzo de 2008.

MANUAL DE IDENTIDAD VISUAL CORPORATIVA
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CAPIiTULO 3 - NORMAS DE APLICACION

Diploma Beca “Federico Santa Maria”

*ﬂm . '3".. l
UNIVERSIDAD TECNICA
FEDERICO SANTA MARIA

Se confiere la Beca “Federico Santa Maria® a

Oscar Antonio Ferrada Prieto
por haber pbtenido un alto rendimiento académico

en su ingreso a la Universidad.

WICERSEI0E AN RECT[m

WalparalsiMarzo de 2008

Diploma distincion esfuerzo es progreso

UNIVERSIDAD TECNICA
FEDERICO SANTA MARIA

La Universidad Técnica Federico Santa Maria confiere a

Oscar Antonio Ferrada Prieto
la Distincidn Esfuerzo es Progreso instituida por |a Familia Valenzuela Pefia
por haber obtenido el mas alto rendimiento académico como titulado de
Ingenieria Civil Electrdnica de la promocidn 2004

EECRETLAR] GERERLL RLTA

Valparalso, 23 de septiembre de 2005
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= CERTIFICADOS

Certificado de Titulo

Su formato es A4, 21 cms. de ancho por 30 cms. de
alto.

Se imprimira en sistema offset a cuatricromia, sobre
papel bond 24 de 90 grs., color blanco.

La marca Institucional debe ir siempre centrada en el
margen superior.

%

[ETE T, AT T
UNIVERSIDAD TECNICA
FEDERICD SANTA MARIA

CERTIFECD gue sogdn consta en &l Libio N* 11T do Regested de Thulos v Grados
OSCAR ANTOMNIO FERRADA PRIETO  sprmbi con fecha 10

tigeebin dn 7007, 3u Exsmen da Grado, o= virmad o al el Anctor de

s-tonia W° 1PE1A07 de 05 de noviembne de 2001, ¢l grado 42 MAGISTER
EN GESTION EMPRESARIAL

VALPARAISO, 06 de Noviembre 2008

ACDAMNGD FUARTE QUEZADA
Becrétaria Qeaeral
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CAPITULO 3 - NORMAS DE APLICACION

AVISOS DE PRENSA

Avisos Busca Personas

Corresponden a avisos en que se solicita postular
para un determinado cargo.

Llevaran siempre la marca Institucional, del Campus,
Sede o Unidad correspondiente al llamado.

En este caso, la marca debe ir en el margen superior
izquierdo.

03cm dcm 03cm,

D3em
ndem
i DEJE SIEMPRE EN BLANCO !
UNIVERSIDAD TECNICA
FEDERICO SANTA MARIA
___________________________ e ________ Bdcm
TITULO
g
E [ |
E PRINCIPAL [
g TITULO SECUNDARIC 2 |
[ D4 em
2 .
. SUBTITYLD SECUNDARIC BH
2 Postulaci
= ~ SUBTITULO PRINCIPAL O
2 0S5cm
s Envio de antecedentes
E o e LA Egg::;:gl]:n de los requisitos, descripcidn B
® *H"ﬁ::'fx:;:ﬁ;::;:;: de los requisitos, descrip cion de los ﬂ
¥ . — requisitos, descripcién de los requisitos,
b L  descripeion de los requisitos, descripcidn
istado de antecedentes y lugar EEVEINEYPRESTEN MESLTRAE R
de anvia listado de antecedantas S GLITTELGER
y lugar de emio, )
1
- ESPACIO EN BLANCO L s MO

0,2 em.

3 columnas de ancho (10,6 cms. El Mercurio)

[ TITULO PRINCIPAL
Univers Condensed / Negrita / Cuerpo 22 / Interlinea O

TITULO SECUNDARIO
Univers Condensed / Negrita / Cuerpo 14 / Interlinea 2

SUBTITULO SECUNDARIO
Univers Condensed / Normal / Cuerpo 8/ Interlinea O

SUBTITULO PRINCIPAL
Univers Condensed / Negrita / Cuerpo 11 / Interlinea 0

a
3]
4]
B REQUISITOS
a
a

Univers Condensed / Negrita / Cuerpo 9/ Interlinea O

DESCRIPCION DE LOS REQUISITOS
Univers Condensed / Normal / Cuerpo 9/ Interlinea 0

POSTULACIONES / ENVIO DE ANTECEDENTES

Univers Condensed / Negrita / Cuerpo 8/ Interlinea 2 NOTA:

FECHA POSTULACIONES/ Para medios con ancho de columnas diferentes al ejemplo realizado
LISTADO DE ANTECEDENTES / LUGAR DE ENVIO aqui, reduzca o amplie proporcionalmente todo el aviso a la medida mas
Univers Condensed / Normal / Cuerpo 8/ Interlinea cercana a este ejemplo.



Avisos “Programas Especiales”

Corresponden a avisos en que se ofrece algun
programa especial.

Llevaran siempre la marca Institucional, del Campus,
Sede o Unidad correspondiente al lugar donde se
realizara el programa.

Pueden llevar solamente un llamado o combinar éste
con una o dos fotos.

e
M
-
o

DLiem
04 cm

il
i
h
h
il
il
i
h
bl

piem | "
03 om

03em
Biem

alto variable segiin informacion

Postulaciones
Facha wo lugar
Informaciones
Depariamento responsakle;
fanos, fax, corren
alactrdnico v pagina wakb.

TITULO PRINCIPAL
Univers Condensed / Negrita / Cuerpo 28/ Interlinea 0

TITULO SECUNDARIO
Univers Condensed / Negrita / Cuerpo 14 / Interlinea 3

TEXTO CON DESCRIPCION DEL PROGRAMA
Univers Condensed / Normal / Cuerpo 9 / Interlinea 0

REQUISITOS DE POSTULACION
Univers Condensed / Negrita/ Cuerpo 9/ Interlinea 0

A QUIEN VA DIRIGIDO EL PROGRAMA
Univers Condensed / Negrita/ Cuerpo 12 / Interlinea O

POSTULACIONES / INFORMACIONES
Univers Condensed / Negrita / Cuerpo 8/ Interlinea 2

FECHA POSTULACIONES / LISTADO DE FONO, FAX, WEB, etc.
Univers Condensed / Normal / Cuerpo 8 / Interlinea 2

[~

05 cm

TITULO PRINCIPAL
DEL PROGRAMA

3 COLUMNAS (El Mercurio)
4 COLUMNAS (El Mercurio)

i DEJE ESTE ESPACIO
SIEMPRE EN BLANCO !

5i &l Titulo ez mas
grande, ol aviso crece a
A columnas.

TiTULO SECUNDARIO

Texto con descripcion del programa, texto
con descripeion del programa, texto con
descripeion del programa, texio con

descripeion del programa,
Requisitos de postulacion
Descripeion de los requisitos, descripeion de
los raquisitos, dascripeidn da los raquisitos,
descripcion de los requisites, descripcidn de
los requisitos, descripcion de ks requisitos,
descripcion de los requisios,

i ESPACIO EN BLANCO !

A quien va dirigido el programa o
informacion que desee destacar.

Si no hay texto
ponga en su lugar
las postulaciones e
informaciones

| em. minims
espacio vanahls)

Nota:

Para medios con ancho de columnas diferentes al ejemplo realizado
aqui, reduzca o amplie proporcionalmente todo el aviso a la medida
mas cercana a este ejemplo.
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CAPIiTULO 3 - NORMAS DE APLICACION

FOLLETERIA

AFICHE

Cuando va acompafada con otra marca, la
Institucional debe ir en el margen superior izquierdo
y la otra, en el margen superior derecho.

Marca Propia

70 Universidad Técnica Federico Santa Maria



FLYER DIPTICO

Cuandovaacompanada conotramarcala Institucional ~ Cuando vaacompanada con otra marca, la Institucional
debe ir en el margen superior izquierdo y la otra, en  debe ir centrada en el margen superior del tiro y la
el margen superior derecho. otra, centrada en el margen inferior de retiro.

. : o
UNIVERSIDAD TECNICA
FEDERICO SANTA MARIA Varca Prost E
arca Fropia UNIVERSIDAD TECNICA
FEDERICO SANTA MARIA

Retiro Diptico Tiro Diptico



CAPiTULO 3

PENDONES

Se realizarda en impresién electroestatica para
gigantografia, con tintas para exterior, sobre tela
PVC.

Cuando va acompahada con otra marca, la
Institucional debe ir en el margen superior izquierdo

y la otra, en el margen superior derecho.

Formato sugerido 1 x 2,4 mts.

e () o Y

UNIVERSIDAD TECNICA
FEDERICO SANTA MARIA

Otra Marca

Imagen con fondo lleno



SITIO WEB INSTITUCIONAL

El formato del Sitio Web es de 970 pixeles de ancho TABLA DE COLORES PARA PANTALLA
y su largo puede ser aumentado o reducido de

acuerdo a la cantidad de informacién que exista por

tema. Nombre Genérico Hexadecimales
Las tipografias utilizadas son fuentes predetermi- B Rojo UTFSM #D60019
nadas para uso de \Web, siendo éstas: Arial, Helve- . Azul UTESM 4004B85
tica, Sans-Serif.
Amarillo UTFSM #F7AE00

COLORES

B Verde UTFSM #008452
Se mantienen los colores corporativos para el Sitio . Negro UTFSM #000000
Web: rojo, azul, amarillo, negro y verde. Sumandose
una alternativa mas clara del azul, Celeste UTFSM . Celeste UTFSM #0080C1
y Gris UTFSM, utilizado para generar contrastes en )
los fondos y diferenciacién en los temas. Gris UTFSM #B1B2B4

HOME PAGINA INTERIOR

HE UNIVERSIDAD TECHICA FEDERIOO SANTA MAHIA ?U

CABECERA

USO ESPECIAL DE LA MARCA: El uso del isotipo de la
marca, separado del logotipo de la misma, se auto-
rizard solamente para el sitio web y ningun otro so-
porte, de la manera gque se indica a continuacién:

E i UNIVERSIDAD TECNICA FEDERICO SANTA MARIA 76
(e e ), ANOS
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CAPIiTULO 3

ROPA CORPORATIVA

En este caso la marca Institucional debe ir siempre
en el margen superior derecho.

Cuando vaacompahada con otramarca la Institucional
debe ir en la parte superior izquierda (pecho) y la otra,
en la parte superior de la manga izquierda.

| e

UNIVERSIDAD TECNICA
FEDERICO SANTA MARIA

\

UNIVERSIDAD TECNICA
FEDERICO SANTA MARIA




MERCHANDISING

En el caso de lareproduccién de la marca Institucional
sobre un producto (lapiz, llavero, taza, etc.), ésta
debe estar centrada o convenientemente ubicada
en un lado del producto y la otra marca en el lado
opuesto.

=
UNIVERSIDAD TECNICA
FEDERICO SANTA MARIA

UNIVERSIDAD TECNICA
FEDERICO SANTA MARIA

Otra Marca

Otra Marca

La ubicacion de la marca Institucional debe quedar
hacia afuera del usuario considerando el asa hacia
el lado derecho, quedando la otra marca hacia el
usuario.



CAPITULO 3 - NORMAS DE APLICACION

MEDIOS DIGITALES

Cuando la marca Institucional va sola, debe ir
preferentemente centrada en el margen superior.

Cuando va acompanada con otra marca la debe ir en

el margen superior izquierdo y la otra en el margen
superior derecho.

Sitio Web

Marca Propia

76 Universidad Técnica Federico Santa Maria
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