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Corporate Design - Idee und Nutzen

Im Mittelpunkt der Arbeit des Bayerischen Staatsministeriums
fiir Arbeit und Sozialordnung, Familie und Frauen (StMAS)
steht der Mensch. Wir sind Dienstleister fiir die Blirgerinnen
und Burger Bayerns. Unsere Aufgaben sind damit haufig
Gegenstand der Berichterstattung in den Medien und unsere
Kompetenzen riicken in den Blickpunkt der Offentlichkeit.
Gleichzeitig wenden wir uns aktiv mit Informationsmaterial,
mit Veranstaltungen oder im Internet an die Birgerinnen und
Burger.

Sinn und Zweck eines einheitlichen Corporate Designs fiir das
StMAS ist es, den offentlichen Auftritt in Pragnanz und Aus-
sagekraft zu unterstiitzen und zu starken. Es scharft das Profil
und den Charakter des Ministeriums, fordert seine Bekanntheit
und sorgt fiir Wiedererkennbarkeit — ein wichtiger Aspekt gera-
de bei Publikationen. Zusatzlich kommuniziert es die starke
Burgerorientierung und hohe Leistungsfahigkeit unseres
Ministeriums. Ein geschlossener offentlicher Auftritt schafft
Burgervertrauen und verhilft uns zu einer unverwechselbaren
Positionierung in der komplexen Medienwelt.

Die vorliegenden Corporate-Design-Richtlinien basieren auf
den Corporate-Design-Vorgaben der Bayerischen Staats-
regierung und beinhalten Regeln und Tipps, wie unterschied-
lichste Materialien visuell gestaltet und abgestimmt werden.
Sie sind fiir das StMAS wie auch fiir die nachgeordneten
Behorden und Institute verbindlich.

Das Kommunikationsreferat stellt seine Dienste fiir eine opti-
male Umsetzung der Corporate-Design-Richtlinien jederzeit
gerne zur Verfiigung. Damit alle erforderlichen Einzelschritte
erfolgreich koordiniert werden kénnen, ist es aber unumgéang-
lich, das Kommunikationsreferat frithzeitig, d.h. bereits wah-
rend der Phase der Vorliberlegungen zu jeder 6ffentlichkeits-
wirksamen MaBnahme, zu kontaktieren.

Dem Bayerischen Staatsministerium fiir Umwelt, Gesundheit
und Verbraucherschutz wird fiir die groRziigige Uberlassung
umfangreicher Vorarbeiten zu diesem Manual gedankt.
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Definition

Unter Corporate Design versteht man die Definition der Gestal-
tungselemente der visuellen Information und Kommunikation
eines Unternehmens, einer Organisation oder Behorde.
Das Corporate Design ist Teil einer libergeordneten Corporate
Identity Strategie, die u. a. auch Verhalten (Corporate
Behaviour), Partnerschaft/Umgangsformen (Corporate Culture)
sowie interne und externe verbale Kommunikation (Corporate
Communication) umfasst. Zu Aufgabe und Zielsetzung einer CI-
Strategie gehdren:
* Intern (Mitarbeiter, Flihrungskrafte):
Information, Identifikation, Motivation, Einheit
« Extern (Offentlichkeit, andere Behérden und Organisationen):
Information, Akzeptanz, Vertrauen, positives Image

Elemente

Grundelemente des Corporate Designs des StMAS sind:
» Staatswappen und Ministeriumsbezeichnung

« die Typografie (Hausschrift)

« die Gestaltungsrichtlinien fiir Layout und Farbe

» die Implementierung (Umsetzung in die Realitat)

Auf den folgenden Seiten werden alle wichtigen Informationen
und Regeln zu den Grundelementen des Corporate Designs —
kurz, tbersichtlich und durch Bildmaterial veranschaulicht -
dargelegt.

Um einen einheitlichen Auftritt zu gewahrleisten, ist es wichtig,
diese Vorgaben genau einzuhalten. Bei Unklarheiten in der
praktischen Anwendung sollte unbedingt das fiir das Corporate
Design zustandige Kommunikationsreferat zu Rate gezogen
werden.




Das Corporate Design in der Praxis

Das vorliegende Corporate Design Manual richtet sich sowohl
an professionelle Gestalter in Designbiiros, Werbe-, Event- und
PR-Agenturen, als auch ganz gezielt an die ,Macher” in den
eigenen Reihen.

CO®  Fir professionelle Anwender ist iiber das Kommunikations-
referat eine CD-ROM erhéltlich, die ein PDF-Dokument dieses
Manuals, verschiedene Logo-Dateien sowie Musterdokumente
(Titel, Ricktitel und Plakat) fir QuarkXPress in den gebrauch-
lichen Formaten enthalt. Unter www.stmas.bayern.de/design
stehen diese Inhalte auch einzeln zum Download zur
Verflgung.

Die ,Macher” in den eigenen Reihen sind gefordert, wenn
Informationsmaterial sehr kurzfristig und (oder) nur in sehr
kleinen Auflagen (unter 500 Stiick) zur Verfligung gestellt
werden muss.

Die zentrale Fotokopierstelle des StMAS halt fiir diese Falle
farbige Vordrucke in verschiedenen Formaten bereit (siehe
Seite 40). Variable Elemente wie Mengentext und Bilder
werden per Laser- oder Tintenstrahldrucker eingedruckt.

Eine entsprechende Maske flir Microsoft Word kann unter
Word-Vorlagen aufgerufen und unmittelbar verwendet werden.
Schriftart, SchriftgroRen sind in diesen Dateien schon vorein-
gestellt. Trotz der beschrankten Moglichkeiten kann damit ein
einheitliches und Uberzeugendes Informationsmaterial erstellt
werden.
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Grundsatzliches

Die inhaltliche Konzeption und formale Gestaltung von Infor-
mation (z. B. Faltblatter, Broschiren und Plakate) ist keine
Frage individuellen Geschmacks oder der Anordnung von
Texten und Bildern nach asthetischen Kriterien. Tatsachlich
geht es darum, eine Ordnung herzustellen, die in der Lage ist,
Informationen reibungslos an eine moglichst grof3e Anzahl
Adressaten der gewlinschten Zielgruppe zu tUbermitteln.
Gleichzeitig — und das ist ein weiterer wesentlicher Aspekt —
tragt jede Publikation und AuBerung, ob gelungen oder nicht,
unweigerlich zum Image des Ministeriums bei.

Vorgehensweise

Die Konzeption setzt mit der Festlegung der Kommunikations-
ziele und der Zielgruppe ein; sie beinhaltet die Bestimmung
der geeigneten Medien, die Budgetierung sowie die Planung
aller eingeschlossenen MalBnahmen wie z. B. Gestaltung und
Produktion, Verteiler und Versand. Schon in der Konzeptions-
phase ist es daher notwendig, sich in die Gegebenheiten und
Bedlrfnisse der jeweiligen Zielgruppe einzudenken und einzu-
fliihlen. Das betrifft alle Bereiche von der Auswahl der zur
Zielgruppe passenden Medien, Uber die Wahl der sprachlichen
und typografischen Mittel bis hin zur Bildauswahl.

AnschlieBend erst beginnt die gestalterische Arbeit mit der
Strukturierung der Kommunikationsinhalte, dem Erstellen von
Texten und dem Layout. Besonderes Augenmerk ist auf die
inhaltliche Konzeption der Botschaft zu legen. Deren logische
Strukturierung und Formulierung, die passende Wahl der typo-
grafischen Mittel und der Bildsprache und erst dann die An-
und Zuordnung von Text- und Bildinformationen zum endguilti-
gen Layout schaffen professionell konzipiertes und gestaltetes
Informationsmaterial.




Kontakt aufnehmen

Zuerst gilt es, Signale zu finden, die in der Lage sind, sich von
der Reizvielfalt unserer Umwelt abzuheben und die gewlinsch-
te Zielgruppe anzusprechen. In der Regel sind diese Signale
eine Kombination aus Text- und Bildinformation, z. B. ein auf-
falliges Bild und eine passende Uberschrift. ,,Passend” muss
nicht unbedingt heiRen, dass die Uberschrift nur wiedergibt,
was auf dem Bild zu sehen ist: Idealerweise weckt die Kombi-
nation von beiden zusatzlich Neugierde, indem z. B. eine
Aufforderung oder ein Ratsel beinhaltet ist. Dann ist die
Kontaktaufnahme meist schon gelungen.

Interesse wecken

Der erste Schritt ist getan, wenn der Adressat z. B. durch eine
auffallige Titelbildgestaltung zur Mitnahme eines Faltblattes
bewegt wurde. Jetzt kommt es darauf an, ihn dazu zu bringen,
auch den Inhalt — moglichst zur Ganze — aufzunehmen.

Zu lange und in Blrokratendeutsch formulierte Texte sowie
Uberflissige und zu sehr ins Detail gehende Information
schrecken den Leser ab, genauso wie stichwortartige und
abgehackte Textpassagen. Gelungene Kommunikation basiert
also auf gut portionierten und logisch gegliederten Inhalten.

Informieren und Uberzeugen

Hat der Empfanger den Text gelesen, muss das noch lange
nicht heil3en, dass er ihn richtig verstanden hat oder vom
Inhalt Giberzeugt ist. Dazu muss die Darstellung der Inhalte
deutlich, unmissverstandlich und einleuchtend sein.

Der argumentativen Uberzeugungsarbeit muss daher ein
Hauptaugenmerk gehdren, unterstiitzt - auch auf emotionaler
Ebene — von aussagekraftigem Bildmaterial und gut lesbarer,
Ubersichtlicher Gestaltung. Mit der bloBen lexikalischen Auf-
zahlung von Fakten ist es schwer, sich in der Vielfalt unserer
Medienumgebung Gehor zu verschaffen.

m

aie L ™




10

Gliederung

Schon beim Verfassen von Texten fiir Informationsmaterial
sollten unbedingt Form und Umfang der Veréffentlichung
berucksichtigt werden. Am besten ist es, schon vorab das
Format und die ungefahre Seitenanzahl festzulegen. Es ist
grundsatzlich einfacher den Text in eine vorgegebene Seiten-
abfolge ,hineinzuschreiben”, als einen Textentwurf im nach-
hinein in eine Form zu pressen, flr die er nicht geeignet ist.

In Doppelseiten denken

Auch die thematische Gliederung sollte die Seitenabfolge, z. B.
eines Faltblatts, beriicksichtigen. Es tragt zur Ubersichtlichkeit
bei, wenn ein Thema nicht auf die nachste Seite Uberlauft, son-
dern auf einer oder zwei nebeneinander liegenden Seiten
abgehandelt wird. Bei Broschiiren in Heftform gilt zu beden-
ken, dass die Gesamtseitenzahl aus drucktechnischen Griinden
durch die Zahl 4 teilbar sein muss.

Reihenfolge, Textmenge

Zu berlcksichtigen ist auch die Gewichtung durch Textreihen-
folge und Textmenge. Die wichtigen und tibergeordneten
Punkte sollten an erster Stelle ausfuhrlich gewdirdigt werden,
marginale Aussagen entsprechend kurz formuliert an das Ende
gesetzt werden. Faustregel: Texte sollten immer von hinten
nach vorne gekurzt werden konnen. Wenn nicht unbedingt not-
wendig, sollte auf die Durchnummerierung von Gliederungs-
punkten, wie sie teilweise in wissenschaftlichen Werken Ublich
ist, verzichtet werden.

Die richtigen Worte finden

In vielen Fallen setzt sich die Leserschaft aus allen Gesell-
schaftsschichten und Bildungsniveaus zusammen. Manchmal
richtet sich eine Veroffentlichung aber auch an eine spezielle
Zielgruppe. In diesem Fall bietet sich an, die Art der Ansprache




an die der Zielgruppe anzupassen. In jedem Fall anzustreben
sind kurze, pragnante Formulierungen — ohne in einen abge-
hackten Schreibstil zu verfallen (kurze Satze, keine Schachtel-
satzkonstruktionen, kein Bilirokratendeutsch, keine Fachbegriffe
und Fremdwaorter ohne Erklarung). Stichwortartige Aufzah-
lungen sollten im Textzusammenhang die Ausnahme und nicht
die Regel sein - die Texte sollten flissig und zusammenhan-
gend formuliert werden. Abklrzungen gilt es zu vermeiden
(auBer natirlich gebrauchliche Abklrzungen wie z. B., etc.,
u.a., usw.).

Uberschriften

Uberschriften missen nicht zwangslaufig den Inhalt des dar-
auffolgenden Textabschnitts in Kurzform wiedergeben. Vor
allem Zwischenlberschriften kdnnen dazu dienen, lange Text-
abschnitte in lesbare Portionen zu unterteilen. So kann z. B. ein
herausgenommenes Zitat beim Leser eher Neugierde auf den
folgenden Text wecken als eine nlchterne Inhaltsangabe.

Typografie und Layout

Der Umgang mit Schrift ist ein Handwerk mit jahrhundertelan-
ger Tradition. Er erfordert weit mehr als nur die Kenntnisse, die
erforderlich sind, um Ubliche Textverarbeitungsprogramme
bedienen zu kénnen (professioneller Satz lasst sich mit gangi-
ger Blrosoftware gar nicht erstellen). Leider ist im Computer-
zeitalter die Sensibilitat fiir gut gestalteten Schriftsatz nicht
unbedingt gestiegen. Es sollte also zum Ehrgeiz eines jeden
professionellen und semiprofessionellen Gestalters gehoren,
zumindest die typografischen Grundregeln zu beherrschen und
anzuwenden. In der Regel haben diese Grundbegriffe viel mit
der Lesbarkeit und damit mit dem Kommunikationserfolg der
Druckerzeugnisse zu tun. Auf den Seiten 18-22 finden Sie dazu
die wichtigsten Tipps und Regeln.
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Wesentliche Elemente des Corporate
Designs des StMAS sind:

» die Ministeriumsbezeichnung
samt Staatswappen
* typografische Vorgaben, die Hausschrift
» Layoutvorgaben fiir die Gestaltung
von Titelseiten und Plakaten
» die Farbkennung fiir 8 verschiedene
Politikfelder
« die charakteristische Bildsprache
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Das GroRe Bayerische Staatswappen

Das GroR3e Bayerische Staatswappen zeigt ein von zwei Lowen
getragenes Schild, auf dem die mit flinf ornamentalen Blattern
geschmiickte Volkskrone ruht. Das weil3blaue Herzschild steht
flir Gesamtbayern — die vier Felder fiir die Oberpfalz, Franken,
Schwaben und Altbayern (von links oben im Uhrzeigersinn).

Farbwerte
CMYK Pantone C/U
0-10-100-0 Process Yellow
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Wort-Bildmarke

Das GroRBe Bayerische Staatswappen bildet im Verbund mit der
Wortmarke , Bayerisches Staatsministerium fiir Arbeit und
Sozialordnung, Familie und Frauen” die Wort-Bildmarke. Der
Schriftzug ist gesetzt aus der Univers 55 roman, Farbwerte:

100 % C, 5 % M, 10 % K, bzw. Pantone Process Blue. Die Wort-
Bildmarke findet in folgenden Konstellationen Verwendung:

1)

Bayerisches Staatsministerium fir
Arbeit und Sozialordnung, Familie und Frauen

2)

Bayerisches Staatsministerium fir
Arbeit und Sozialordnung, Familie und Frauen

Bayerisches Staatsministerium flr
Arbeit und Sozialordnung,
Familie und Frauen

1) Die Bezeichnung ,Bayerisches Staatsministerium fiir Arbeit und Sozialordnung,
Familie und Frauen” steht in der Regel linksblindig zweizeilig, umbrochen nach
,far”, auf der rechten Seite des Grofl3en Bayerischen Staatswappens.

2) Die Layoutvorgabe fiir Geschéaftspapiere, Titelseiten, Plakate etc. erfordert eine
Anordnung mit rechtsbiindiger Ausrichtung. In diesem Fall steht der Schriftzug
links vom GroRRen Bayerischen Staatswappen.

3) In einigen Fallen ist eine kompakte Anordnung notwendig. Z. B. bei sehr
schmalen Sonderformaten, Buttons oder in Logo-Auflistungen. Die
Ministeriumsbezeichnung kommt unterhalb des Grof3en Bayerischen
Staatswappens zum Stehen.

15
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GréRen und Anordnung

Die Wort-Bildmarke des StMAS darf nur in den hier festgeleg-
ten GroBenverhaltnissen und Abstanden verwendet werden.
Ausnahmen werden auf der folgenden Seite erlautert.

1) Das ,,Quadrat” ist Konstante und Maleinheit zur proportio-
nalen VergroRerung und Verkleinerung der CD-Elemente
GroRBes Bayerisches Staatswappen und Wortmarke.

Das ,Quadrat” ist durch die Breite eines der vier Wappen-
felder (z. B. Franken) im GrofRen Bayerischen Staatswappen
definiert.

2) Die GroRRe der Wortmarke wird wie folgt festgelegt:
Die Hohe des kleinen ,z” in ,Sozialordnung” entspricht
einer halben Kantenlange des Quadrats.

3) Zeilenabstand = 120 % der Schriftgrof3e in Punkt (pt).
Z. B. 12 pt bei einer SchriftgroRe von 10 pt.

4) Der Abstand zwischen Wortmarke und Staatswappen ent-
spricht genau der Kantenlange eines Quadrats.

Bayerisches Staatsministerium fiir

&

[ K K

Fiir die rechtsbiindige Variante (Konstellation 2, Seite 15) gelten analoge
Vermalungsrichtlinien.

Anordnung der Wort-Bildmarke im Layout (Titelseiten und Plakate) siehe
Seite 28.




Ausnahmen

Die Wortmarke steht nur dann dreizeilig und unterhalb des gro-
Ben Bayerischen Staatswappens, wenn die Wort-Bildmarke in
ein sehr schmales Format eingebunden ist. Schriftgr63e und
Zeilenabstand verhalten sich analog zur zweizeiligen Wort-
marke.

1) Der Abstand zwischen Wortmarke und Staatswappen ent-
spricht auch hier genau der Kantenlange eines Quadrats.

2) Bei sehr kleinen Anwendungen darf das Gro3e Bayerische
Staatswappen im Verhaltnis zum Schriftzug bis maximal
200 % vergroBBert werden. Der urspriingliche Abstand zwi-
schen Wort- und Bildmarke bleibt dabei erhalten.

v

Bayerisches Staatsministerium fir
Arbeit und Sozialordnung,
Familie und Frauen

¢ /+max 200 %

Bayerisches Staatsministerium fir
Arbeit und Sozialordnung,
Familie und Frauen

2)

Eine weitere Ausnahme tritt bei Einbindung der Wortbildmarke auf Rickseiten
von Broschiiren im Impressum auf (siehe Seite 36).

Sollte produktionsbedingt die Wort-Bildmarke entgegen dem Corporate-Design
nicht mehrfarbig (4-c) dargestellt werden kénnen, ist dieser Fall mit dem
Kommunikationsreferat abzustimmen.

17



Univers bb
Univers 56
Univers 65

abcdefghijklmn
opqrstuvwxyz(3
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1234567890



Hausschrift Univers

Die Hausschrift in allen gedruckten Veroffentlichungen des
StMAS ist die Univers. Die Univers ist eine sehr universell ein-
setzbare Schriftfamilie mit einer Vielzahl aufeinander abge-
stimmter Schriftschnitte.

In den Publikationen des StMAS finden allerdings ausschliel3-
lich die folgenden Schnitte Verwendung:

Univers 55 Roman (normal)
Univers 56 Italic (kursiv)
Univers 65 Bold (halbfett)

In Ausnahmefallen (vor allem bei Platzmangel oder im Tabel-
lensatz) diirfen auch die folgenden schmalen Schnitte einge-
setzt werden:

Univers 47 Condensed light (schmal leicht)
Univers 57 Condensed (schmal)

Univers 58 Condensed Italic (schmal kursiv)
Univers 67 Condensed bold (schmal halbfett)

Alternativschrift Arial

Die Verwendung anderer Univers-Schnitte oder Schrifttypen
darf nur in begrindeten Ausnahmeféllen und nach Riick-
sprache mit dem Kommunikationsreferat erfolgen.

Da professionelle Satzschriften wie die Univers in der Regel
nur Anwendern in Designbiros und Agenturen zur Verfliigung
stehen, findet als Alternativschrift fir den PC die Arial in
normal, kursiv und fett Verwendung.

19
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SchriftgroBen, Zeilenabstand, Spaltenbreite

GroRRere Textmengen werden grundsatzlich in der Univers 55
normal gesetzt. Die SchriftgroRe sollte in der Regel zwischen

9 und 11 pt liegen. Bildunterschriften, FuBnoten und Seitenzah-
len konnen auch kleiner gesetzt werden. Der Zeilenabstand ist
abhangig von SchriftgroBe, Spaltenbreite und dem Gesamt-
format und wird vom Anwender festgelegt. Der Mengentext in
diesem Manual hat z. B. einen Zeilenabstand von ca. 135 % der
SchriftgroRe. Dieser Zeilenabstand ist optimal auf die Spalten-
breite abgestimmt. Die Zeilen sind rythmisch durch weil3e
Abstande gegliedert, das Auge findet problemlos den nachsten
Zeilenanfang.

Zu geringer Zeilenabstand

o
werden

. regel gllt je gréBer die Anzahl von Ze|ch

Das Auge muss o
kon_nen Ist c_ier Zeilenalh

Zu groRer Zeilenabstand

ehr gro3er Zeilenabstand, wie hier zu sehen, entwic

als Gestaltu ittel eine asthetische Ei

Im Rahmen des Corporate tr das StMAS ist dieses

Gestaltungs r den Satz von Publi




Linksbiindiger Flattersatz

Mengentexte werden, wie in diesem Manual, ausschlielich

im linksblndigen Flattersatz gesetzt. Der Zeilenfall (Zeilenende)
muss in der Regel durch Trennungen von Hand optimiert
werden. Computerprogramme erledigen das leider nicht zur
vollen Zufriedenheit. Mehr als drei Trennungen in aufeinander-
folgenden Zeilen sollten vermieden werden — ebenso einzelne
Wortteile in einer neuen Zeile. Bei einem notwendigen Seiten-
wechsel sollte die restliche Textmenge mindestens zwei Zeilen
fllen.

Ausnahmen

Rechtsbiindiger Flattersatz ist nur in den zwei folgenden Aus-
nahmefallen vorgesehen:

« Uberschriften und Texte auf Titelseiten und Plakaten
« Texte, die aus Layoutgriinden linksseitig Bildern und Grafiken
zugeordnet werden.

Blocksatz und Mittelachsensatz werden nicht verwendet:

Satz auf Mittelachse

schmalen
Blocksatz

Flattersatz gesetzt. ersatz gesetzt.

Absatze

Absatze innerhalb der Mengentexte werden durch eine
1/2 Leerzeile voneinander getrennt.

Aufzéhlungen

» Aufzahlungen werden begonnen mit
* kleinen Punkten und

» anschlieBendem Leerzeichen,

* wie hier zu sehen.

cksatz findet in Publikatio
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Uberschriften und Unterschriften kdnnen wahlweise in der
Univers 55 normal oder in der Univers 65 halbfett gesetzt
werden.

Fir Hervorhebungen innerhalb der Texte stehen die folgenden
Univers-Schnitte zur Verfligung:

 Univers 56 italic (kursiv) fiir die dezente Auszeichnung

» Univers 65 bold (halbfett) zur deutlichen Betonung

Ziel soll immer optimale Lesbarkeit und Ubersichtlichkeit sein.
Dabei steht eine sparsame Verwendung von Auszeichnungen
an erster Stelle. Innerhalb von Texten werden Hervorhebungen
nur ausnahmsweise vorgenommen. Als weitere Grundregel
gilt: 1 Auszeichnungsmerkmal — halbfett oder kursiv —ist in der
Regel ausreichend.

Trotz des verlockenden Angebots in den Schriftments vieler
Programme dirfen folgende Schrift-Attribute auf keinen Fall
verwendet werden:

RSALIEN (GROSSBUCHSTABE)D




Zahlen

» Schreibweise von Datumsangaben: 01.02.2005

» Zahlen von mehr als 3 Stellen werden durch einen Punkt
strukturiert: 1.000, 10.000, 100.000

» Telefonnummern werden paarweise von hinten gruppiert
(Vorwahlen jeweils von neuem): 089/12 61-01

Typografische Details

7]

* Verwendet werden die deutschen Anflihrungen: ,,”
» E-Mail <& Schreibweise wie hier zu sehen
* Abkirzungen wie z. B. und u. a. werden mit einem Abstand
gesetzt und dirfen nicht getrennt werden.
« Zwischen Zahlen und Angaben wie mm, cm, m, g, kg, %
usw. wird ein Abstand gesetzt, z. B.: 5 km, 15 %
» Temperaturangaben werden folgendermaf3en
gesetzt: 15 °C (Abstand zwischen Wert und Grad Celsius)
» Der Gedankenstrich ,—“ darf nicht durch das kiirzere Divis ,-"
(Trennungs- und Bindestrich) ersetzt werden.
— Der Gedankenstrich findet auch Verwendung bei
Aufzahlungen 2. Ordnung (wie hier zu sehen)
— als Minuszeichen ohne Abstand: -15 °C
— als Streckenstrich ohne Abstande:
2003-2005 oder auch Miinchen-Niirnberg
* Es gilt die Schreibweise: m? statt gm, em?® statt ccm etc.
* mannlich-weibliche Form: Besucherinnen und Besucher,
nicht Besucher/-innen

Tabellen

In Tabellen findet linksbiindiger Flattersatz Verwendung.

Senkrechte Linien zwischen den Spalten sind nicht vorgesehen.

Tabelle Breite  Hohe Tiefe Gewicht
Beispiel mm mm mm kg
Beispiel 1 20 40 40 2,4
Beispiel 2 22 45 45 2,6
Beispiel 3 24 50 50 2,8
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Farbkennung fiir die Politikfelder des StMAS

Die Publikationen des StMAS werden grundsatzlich mehrfarbig
(4-c) gestaltet. Als visuelles Merkmal zur Unterscheidung der
Politikfelder des StMAS ist fir Publikationen eine Farbkennung
aus acht Farbwerten definiert.

Politikfeld/Arbeitsbereich CMYK

0-35-100-0

Familie und Jugend

Menschen mit Behinderung

Senioren

Gesundheitspolitik

Sozialpolitik

Arbeit und berufliche Bildung

Soziale Sicherung




Pantone C

Die Farbkennung der Politikfelder kann neben der Anwendung
in Printmedien oder im Internet auch bei Informationsstanden
auf Veranstaltungen oder Messen verwendet werden.

Pantone U RGB 50 % *

*Farbwert fiir Linien und Wortkennung auf Titelseiten und Plakaten
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Layout von Veroffentlichungen
Titelseiten und Plakate

Seitenaufteilung

Ein wesentliches Corporate Design-Element in den Publika-
tionen des StMAS ist die Unterteilung in eine weil3e Flache,
einen Gestaltungsraum und eine informationsfreie Flache.

In der weilRen Flache ist ausschlieBlich die Wort-Bildmarke
positioniert (siehe Seite 28).

Der Gestaltungsraum und die informationsfreie Flache haben
die Farbkennung des jeweiligen Politikfeldes des StMAS und
werden stets durch eine Linie getrennt (siehe Seite 29).

Weil3e Flache

Die informationsfreie
Flache bleibt, wie der
Name schon sagt, frei von
Text und Bildinformation
jeglicher Art.

Einziges Element ist die
Farbkennung (Farbflache).

Gestaltungsraum

Informationsfreie Flache



Die Hohe der weilRen Flache sowie die Breite der informations-
freien Flache (Abstand der Trennungslinie von der rechten
Beschnittmarke) sind identisch. Ausschlaggebend fiir die
Ermittlung dieser MaRBeinheit ist immer die klrrzere Seite des
gewahlten Formates.

In der Regel:

Maleinheit = 1/5 der kiirzeren Seite

Ausnahme bei sehr schmalen Formaten (z. B. DIN lang):
Maleinheit = 1/4 der kiirzeren Seite

D Auch bei Querformaten gilt folgerichtig:
MaReinheit = 1/5 der kiirzeren Seite

1/5

N ]

D Ausnahme sind sehr

I 1/5 schmale Formate, deren
Seitenverhaltnis in der
Teilung (lange Seite geteilt
durch kurze Seite) einen
Faktor tber 1,66 ergibt
(z. B. das DIN lang-Format,
105 x 210 mm, = Faktor 2).
In diesen Fallen gilt:

13 s MaReinheit =

‘ ‘ ‘ - D:l:- 1/4 der kiirzeren Seite
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co® Positionierung in der weiRen Flache

1) Das M ,Quadrat” ist auch bei der Positionierung der Wort-
Bildmarke in der weiRen Flache die Konstante und Mal3-
einheit. 1 Quadrat = Breite eines Wappenfeldes
(z. B. Franken) im GroBen Bayerischen Staatswappen.

2) Wort-Marke:
Horizontale Position (Grundlinie Schrift) =
1,56 Quadrate zur Unterkante der weilRen Flache
Vertikale Position = rechtsbundig an der Trennungslinie

3) Wappen:
Horizontale Position = 1,5 Quadrate zur Unterkante
der weilBen Flache
Vertikale Position = 1 Quadrat zur Wortmarke und
1 Quadrat zum rechten Formatrand

E f‘q:‘

2)5 1)

Die auf dieser Seite dargestellte, farblich abgeschwéachte Form der Wort-
Bildmarke dient ausschlieRlich der Veranschaulichung und stellt keine
weitere Variante im Sinne des Corporate Designs dar.
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Linie zwischen Gestaltungsraum und informationsfreier Flache

Die Trennungslinie unterteilt Gestaltungsraum und
informationsfreie Flache auf der gesamten Hohe.

Farbe der Linie = 50 % des Wertes der Farbkennung

Linienstéarke = 1/10 Punkt der Schriftgro3e der Wortmarke
(z. B. bei DIN Ab: SchriftgroRe der Wortmarke = 10,85 pt
Linienstarke = 1,085 pt)

1) In ihrer exakten :
Position liegt die [ =
Trennungslinie '
mit ihrer Strichstarke g
innerhalb des
Gestaltungsraums.

Ausschnitt




Politikfelder des StMAS als Wortkennung

Als zusatzliches Unterscheidungsmerkmal der Politikfelder des
StMAS dient neben der Farbkennung (Farbflache) die textliche
Bezeichnung der Politikfelder (Wortkennung).

Eine horizontale und eine vertikale Linie umschlieBen diesen
Schriftzug. Diese Elemente sind fester Bestandteil des
Gestaltungsraums.

Falls es einer weiteren thematischen Feingliederung bedarf,
kann dieses Gestaltungselement im Anschluss an die erste
Zeile ohne Verwendung der kurzen vertikalen Linie wiederholt
werden (Abb. 2).

Die genaue Bezeichnung der einzelnen Politikfelder mit
Farbkennung sind auf Seite 24 aufgefiihrt.

Farbwerte

1) Farbwerte der Linien und Schriftfarbe der Wortkennung
=50 % des Wertes der Farbkennung

2) Schriftfarbe bei erweiteter Feingliederung von Themen:
Schriftfarbe = weild

Bayerisches Staatsministe ‘k Bayerisches Staatsministerium fiir ‘% .
Arbeit und Sozialordnung, Familie und Frauev % Arbeit und Sozialordnung, Familie und Frauen 5

.I .




co@® Position der Wortkennung im Gestaltungsraum

1) Horizontale Linie:
Abstand zur Unterkante der weil3en Flache = Abstand
der Wort-Bildmarke zur Unterkante der weien Flache
(1,5 Quadrate zur Unterkante der weil3en Flache)

Linienstarke = 1/10 Punkt der Schriftgro3e der Wortmarke

2) Horizontale Platzierung der Wortkennung:
1 Quadrat Abstand zu beiden Seiten
(links schliet die kurze vertikale Linie an)

3) Vertikale Platzierung der Wortkennung:
Abstande zur Unterkante weil3e Flache und horizontaler
Linie: Ausmitten anhand der Versalien

SchriftgroRe Wortkennung = SchriftgroRe Wortmarke

Bayerisches Staatsministerium fir
Arbeit und Sozialordnung, Familie und Frauen

3 )

—

0O 2 O

31



Layout innerhalb des Gestaltungsraums

Die Kommunikation spezifischer Themen erfolgt durch variable
Elemente wie Titel, Untertitel, Bildmaterial, Aktionslogos und
freie Linien. Die Trennungslinie zwischen Gestaltungsraum und
informationsfreier Flache ist das vorwiegende visuelle
Bindeglied dieser Elemente. Reihenfolge, vertikale Abstande
und Proportionen der Elemente zueinander liegen im Ermessen
des Gestalters. (Beispiele auf Seite 56—-60).

Abbildungen missen den Regeln der Bildsprache des StMAS
entsprechen (siehe Seite 50).

Bayerisches Staatsministerium fiir
Arbeit und Sozialordnung, Familie und Frauen

Kinderbetreuung

Titel der
Veroffentlichung

Untertitel mit zuséatzlichen Informationen

Farbe der Linien und des
Bildrahmens = 50 % des
Wertes der Farbkennung

Linienstarke (auch des
Bildrahmens) = 1/10 Punkt der
SchriftgroBe der Wortmarke




3) 2)

1)

6)

Ausschnitt

1) Schrift steht immer rechtsbiindig mit geringem Abstand an
der Trennungslinie. Die SchriftgroBe von Broschirentitel
und Untertitel richten sich nach der Anzahl der verwendeten
Zeichen. Schriftfarbe ist in der Regel weil3.

2) Abstand Schrift zur Trennungslinie = Strichstarke des grof3en
~H" der groBten verwendeten Schrift (= Broschiirentitel).

3) Der Schriftabstand zum linken Rand entspricht mindestens
einer Versalhohe. Siehe am Beispiel ,E“.

4) Abbildungen auf Titelseiten und Plakaten haben einen
Bildrahmen mit gleicher Linienstarke wie die freien Linien.
Abbildungen werden ohne Abstand an der Trennungslinie
angeordnet (Trennungslinie = Bildrahmen).

5) Werden mehrere Bilder notwendig, um Inhalte zu vermitteln,
sollten sie in der Regel in Form von Bildleisten/-gruppen
angeordnet werden.

6) Die freien Linien verbinden sich stets mit anderen Linien,
mit dem Bildrahmen von Bildmaterial oder dem Formatrand
und erzeugen so eine Art ,visuelle Vernetzung”. Dieses
Corporate Design-Element sollte jedoch sparsam eingesetzt
werden. Linien enden niemals innerhalb des Gestaltungs-
raums.
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Weniger ist mehr.

Fiir das Layout der Innenseiten von Broschiiren des StMAS
gilt: ,Weniger ist mehr”. Text- und Bildinformation brauchen
zur visuellen Gliederung auch informationsfreie Flachen, die
fiir die gestalterische Spannung wichtig sind und das Auge
bewusst lenken konnen. Deshalb ist es ratsam, vor Beginn der
Layoutphase die Informationsmengen pro Seite kritisch abzu-
wagen. Infos hierzu auch auf Seite 10.

Typografie

Veroffentlichungen des StMAS werden in der Hausschrift
~Univers” im linksblindigen Flattersatz gesetzt (siehe S.19-23).

Satzspiegel

Der Mindestabstand von Fliel3text (Textblocken) zu den
Formatrandern (und bei Heftungen zum Falz) sollte ausrei-
chend bemessen werden. Fotos kdnnen abfallend stehen.

Fotos, Grafiken und Diagramme

Fotos miissen den Regeln der Bildsprache des StMAS entspre-
chen (siehe Seite 50). Bei der Verwendung von lllustrationen,
Grafiken und Diagrammen siehe Seite 54-55.

Farbe

Die Farbe der Titel-/Rickseite (Farbkennung der Politikfelder)
sollte als Leitfarbe bei vierfarbigen Broschiiren auch auf
Innenseiten Verwendung finden. Die Art der Verwendung von
Farbe muss jedoch je nach Layout im Einzelfall entschieden
werden. Mégliche Elemente sind: Uberschriften, Farbflache
hinter Vorwort oder Einleitung, Farbflachen zur Hervorhebung
von Texten, Grafiken, Bildrahmen von Abbildungen vor farbi-
gen Hintergrinden, Linien etc..

Linien
Die sogenannten ,freien Linien” von Titel- und Rickseiten sind
auch flr die Innenseiten ein geeignetes Layoutelement.

Der Farbwert ist vorzugsweise 30 % Schwarz oder 50 % der
Farbkennung.



Die hier gezeigten verkleinerten Formate (im Politikfeld Frauen)
zeigen beispielhaft Anwendungsmaglichkeiten.

DIN A5

DIN lang

. Fotos

Grafiken

. Farbflache (Farbkennung)

Konkrete Anwendungsbeispiele sind auf den Seiten 56-61
abgebildet.
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Layout von Ruckseiten

WeiBe Flache

Farbflache

www.sozialministerium.bayern.de 1)

2)

3)

4)

Bei der Darstellung der Wort-Bildmarke im Impressum gilt ein Sonderfall:

Das GroRRe Bayerische Staatswappen wird formatunabh&éngig mit einer Breite
von 17 mm positioniert. Die Wortmarke ist mit einer SchriftgréRRe von 6,5 pt
(ZA 8,5 pt) in der Farbe Schwarz in den Adressblock des Impressums integriert.
Genaue Positionierung der Elemente, siehe Seite 38.



cD®

Seitenaufteilung

Rickseiten von Faltblattern und Broschiiren unterteilen sich
ahnlich wie Titelseiten in eine weilRe Flache und eine Farb-
flache (Farbwert Riickseite = Farbwert Titelseite).

Die weilRe Flache der Riickseite ist in ihrer Gro3e und Propor-
tion der weilBen Flache der Titelseite identisch und bleibt in der
Regel unbedruckt. Eine Ausnahme gibt es bei der Platzierung
von Sponsorenlogos (siehe Seite 47).

Die Farbflache enthélt generell folgende Text-/Bildinformation:
1) Internetadresse ,,www.sozialministerium.bayern.de”

2) Logo und Informationen ,Bayern Direkt”

3) GroRBes Bayerisches Staatswappen und Impressum

4) Wahlwerbehinweis

Diese vier Informationseinheiten werden durch drei horizontale
Linien optisch gegliedert. Linienstarke und Farbwert entspricht
den Linien der Titelseite.

GroRRe und Proportion dieser Informationseinheiten sind auf
allen gangigen Formaten konstant. Die Position in der Farb-
flache ist unten links.

DIN A5 DIN lang

Die Farbflache kann in Ausnahmefallen als
weitere Gestaltungsflache genutzt werden.
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co® Position der Elemente auf der Riickseite

6 17 4

BAYERN |DIREKT
Ted. 0180112010 10

23

33

3

DIN lang
‘ @
BAYERN DIREKT
ist Ihr direkter Draht zur Bayerischen Staatsregierung.
Unter Tel.: 01801/2010 10 (4,6 Cent pro Minute aus dem
Festnetz der Deutschen Telekom) oder per E-Mail unter
direkt@bayern.de erhalten Sie Informationsmaterial und
Broschiiren, Auskunft zu aktuellen Themen und Internet-
quellen sowie Hinweise zu Behdrden, zustandigen Stellen
und Ansprechpartnern bei der Bayerischen Staatsregierung.
Bayerisches Staatsministerium fir
Arbeit und Sozialordnung, Familie und Frauen
Winzererstr. 9, 80797 Miinchen
E-Mail: kommunikation@stmas.bayern.de
Gestaltung: Name Designbiro/Agentur
Bildnachweis: Name Fotograf (©)

Druck: Name Druckerei
Stand: April 2005

Biirgerbiiro: Tel.: 089/1261-1660, Fax: 089/1261-1470
Mo—Fr 9.30 bis 11.30 Uhr und Mo-Do 13.30 bis 15.00 Uhr
E-Mail: Buergerbuero@stmas.bayern.de

~  Hinweis: Diese Druckschrift wird im Rahmen der Offentlichkeitsarbeit der Bayerischen Staatsregierung heraus-
gegeben. Sie darf weder von Parteien noch von Wahlwerbern oder Wahlhelfern im Zeitraum von finf Monaten
vor einer Wahl zum Zwecke der Wahlwerbung verwendet werden. Dies gilt fir Landtags-, Bundestags-,
Kommunal- und Europawahlen. Missbrauchlich ist wahrend dieser Zeit insbesondere die Verteilung auf Wahl-

22 veranstaltungen, an Informationsstanden der Parteien, sowie das Einlegen, Aufdrucken und Aufkleben parteipo- @

litischer Informationen oder Werbemittel. Untersagt ist gleichfalls die Weitergabe an Dritte zum Zwecke der

Wahlwerbung. Auch ohne zeitlichen Bezug zu einer bevorstehenden Wahl darf die Druckschrift nicht in einer
Weise verwendet werden, die als Parteinahme der Staatsregierung zugunsten einzelner politischer Gruppen
verstanden werden konnte. Den Parteien ist es gestattet, die Druckschrift zur Unterrichtung ihrer eigenen

Mitglieder zu verwenden.
6
Format-Ausschnitt fiir die DIN-Formate @ Univers 57 Condensed
DIN lang, DIN A5, DIN A4 SchriftgroBe: 15 pt

AbbildungsgroRe = 100 %
Alle Angaben in Millimeter
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@ @ Univers 55 Regular
SchriftgroBe: 6,5 pt
Zeilenabstand: 8,5 pt

@ Univers 55 Regular
Schriftgroe: 5 pt
Zeilenabstand: 6,5 pt

DIN A5
DIN A4



Gebrauchliche Formate

Die vorwiegend verwendeten Formate der Publikationen
des StMAS sind verkleinert auf dieser Seite dargestellt.
Empfohlen wird in der Regel die Verwendung von Hoch-
formaten. Sonderformate sind nicht vorgesehen (Ausnahme

z. B. CD-Booklets).

DIN A1
841 mm h x 594 mm b

DIN A4
297 mm h x
210 mm b

DIN A0
1189 mm h x
841 mm b

DIN A5
210 mm h x
148 mm b

DIN lang
210 mm h x
105 mm b
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Vordrucke fiir Klein- und Kleinstauflagen

Ein Teil der Publikationen des StMAS wird aufgrund der gerin-
gen Auflage und des Verwendungszwecks nicht vierfarbig im
Offsetdruck produziert, sondern lediglich per Laserdrucker oder
-kopierer vervielfaltigt und geheftet (z. B. Berichte). Um auch
diesen gestalterisch einfach gehaltenen Publikationen ein
ansprechendes Erscheinungsbild zu geben, sind bei der zentra-
len Fotokopierstelle des StMAS farbige Vordrucke in folgenden
Formaten erhaltlich:

* DIN A4 (297 mm h x 210 mm b), Titel- und Riicktitel
* DIN A5 (210 mm h x 148 mm b), 4-seitiges Faltblatt

* DIN lang (210 mm h x 105 mm b), 6-seitiges Faltblatt
* 120 mm x 120 mm, CD-Booklet

o
E ¢ 3 AR

Beispiel Titelseite DIN A4 Beispiel Riickseite DIN A4

(ohne Eindruck) (ohne Eindruck mit Standardimpressum)

Der Grauton des Gestaltungsraums, der informationsfreien
Flache und der Farbflache der Riickseite gilt als Farbwert fir
alle acht Politikfelder.

Farbe Grauton CMYK: 14.8.8:.-10 RGB: 212-.215.217



Eindruck von Text- und Bildelementen

Alle variablen Elemente (Texte und Bilder) werden mittels
Template (Maske) in Word eingetragen und per Laser- oder
Tintenstrahldrucker in der zentralen Fotokopierstelle des
StMAS eingedruckt. Die Templates fiir Microsoft Word kdnnen
unter Word-Vorlagen aufgerufen und unmittelbar verwendet
werden. Bei Titelseiten sind Schriftart (Arial), Schriftgroen
und entsprechender Zeilenabstand schon voreingestellt.
SchriftgroRen und Zeilenabstande von Titel und Untertitel
sind entsprechend der Informationsmenge zu verandern.

Eindruck der Textelemente am Beispiel der Titelseite DIN A4:

0
Avbeit und Senilorcnang, Falio und Fraven £/ SchriftgroRen/Zeilenabstande:
) Wortkennung @ Wortkennung/Feingliederung
gslRensliedoning SchriftgrofRe: 13,2 pt
(Anders als bei externen
Veroffentlichungen ist die
Wortkennung um 15 % kleiner
als die Wortmarke.)
@ . Tl,tel der @ Titel der Veroffentlichung
Veroffentlichung SchriftgréBe: ca. 30 pt
) Untertitel mit Zeilenabstand: ca. 36 pt
zusétzlicher Information

@3 Untertitel
SchriftgroBe: ca. 15 pt
Zeilenabstand: ca. 18 pt

(SchriftgroRe und Zeilenab-
stand von Titel und Untertitel
variieren je nach Textmenge.
Je groRer die Textmenge,
desto kleiner werden Schrift-
groBe und Zeilenabstand.)

S5 1 3 Wy

a1
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Mittel- und Unterbehorden

Die Corporate Design-Richtlinien des StMAS schlieRen auch
nachgeordnete Dienststellen (Mittel- und Unterbehorden) des
StMAS mit ein. Die wesentlichen visuellen Merkmale des
Corporate Designs gelten daher auch fiir deren Veroffent-
lichungen. Die Verwendung des GroRen Bayerischen
Staatswappens bzw. des Kleinen Bayerischen Staatswappens

(Seite 44) ist wie folgt geregelt:

Nachgeordnete Dienststellen mit GroRem Bayerischen

Staatswappen

Das ,Zentrum” und dessen ,AulBenstellen” verwenden das
GrolB3e Bayerische Staatswappen. Der Zeilenfall der Wort-
marken wird ohne Einbindung in ein Layout wie folgt um-

brochen:

Zentrum Bayern Familie und Soziales

Zentrum Bayern Familie und Soziales
Integrationsamt

Zentrum Bayern Familie und Soziales
Region Mittelfranken

Zentrum Bayern Familie und Soziales
Region Mittelfranken
Integrationsamt

(oder z. B.
Bayerisches Landesjugendamt,
Hauptflirsorgestelle, Versorgungsamt)

(oder
Oberbayern, Niederbayern, Oberpfalz,
Oberfranken, Unterfranken, Schwaben)

(oder wie in den Beispielen oben
maoglich)

Innerhalb des Layouts von Titelseiten und Plakaten stehen die
Wortmarken rechtsbiindig. Der Zeilenumbruch andert sich bei
Einbindung der Wortmarke in sehr schmale Formate (z. B. DIN-
Lang), wenn gleichzeitig ein hauseigenes Logo platziert werden
soll (siehe nachste Seite).



Beispiele fiir die Anordnung auf Titelseiten

Zentrum Bayern Familie und Soziales
Region Mittelfranken
Integrationsamt e

Familie und Jugend
Familie und Jugend

Zentrum Bayern Familie und Soziales i

DIN lang, verkleinerter Ausschnitt DIN A5, verkleinerter Ausschnitt

Die Anordnung der Wort-Bildmarke innerhalb der weil3en
Flache entspricht der Anordnung der Wort-Bildmarke des
StMAS.

Platzierung hauseigener Logos

Flhrt die Behorde ein eigenes Logo, wird dieses links und
auf Hohe der Wortmarke plaziert, mit einem Abstand von
einem oder zwei Quadraten zum linken Formatrand. Die
GroRe des Logos darf die GroRRe des Grol3en Bayerischen
Staatswappens nicht tGiberschreiten.

In diesem speziellen Fall (DIN Lang-Format) wird die
Wortmarke des Zentrums aus Platzgriinden zweizeilig.

Feld zur

Platzierung

hauseigener Zentrum Bayern
Logos Familie und Soziales

Familie und Jugend

DIN lang, 100 % AbbildungsgroRe, Ausschnitt
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Nachgeordnete Dienststellen mit Kleinem Bayerischen
Staatswappen

Nachgeordnete Dienststellen wie das ,IFB“, IFP“, ,HDO" oder
die ,,VSoV” verwenden das Kleine Bayerische Staatswappen.
Die Wortmarke des IFB wird bei Einbindung in Layouts mit
schmalen Formaten zweizeilig dargestellt.

Staatsinstitut fur Familienforschung an der Universitat Bamberg (,IFB“)
Staatsinstitut fur Frithpadagogik (,IFP*)
Verwaltungsschule der Sozialverwaltung (,VSoV*)

Haus des Deutschen Ostens (,HDO")

Das Kleine Bayerische Staatswappen

Farbwerte
CMYK Pantone C/U
0-10-100-0 Process Yellow 2X



Anordnung auf Titelseiten

cD(®

Staatsinstitut fur Frijhpédagogikﬂ

Familie und Jugend

Positionierung der Wort-Bildmarke (Bildmarke = Kleines
Bayerisches Staatswappen) in der weiRen Flache:

» MaBeinheit: 1 Quadrat = Hohe einer Raute der Bildmarke
(Kleines Bayerisches Staatswappen)

« Vertikale Position: 3 Quadrate zum rechten Formatrand,
2 Quadrate zur Trennungslinie und Wortmarke

» Horizontale Position: 1,5 Quadrate zur informationsfreien Flache

Die Anordnung der Wortmarke entspricht der Anordnung
der Wortmarke des StMAS.

Positionierung hauseigener Logos:

Existiert innerhalb der Behorde ein eigenens Logo, wird dieses links und
auf Hohe der Wortmarke plaziert, mit einem Abstand von einem oder
zwei Quadraten zum linken Formatrand. Fir die maximale Abbildungs-
groBe hauseigener Logos gilt: 1 x Hohe, 2 x Breite des Kleinen
Bayerischen Staatswappens.
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Einbindung von Logos

Kampagnenlogos

Kampagnenlogos werden auf Titelseiten von Broschiiren und
Plakaten und parallel auf dem Briefpapier des StMAS verwen-
det. Die maximale Abbildungsgréf3e von Kampagnenlogos
(Hohe und Breite) ist die Breite des Grol3en Bayerischen
Staatswappens. Genaue AbbildungsgroRe und Dauer der
Verwendung etc. werden mit dem Kommunikationsreferat indi-
viduell abgestimmt.

Bayarisches Staatsministerium for
Arbeit und Sozialordnung, Familie und Frauen

Bayerisches Staatsministerium fiir b
Arbeit und Sozialordnung, Familie und Frauen

| | Frauen | SRR
Vo & Linka P
1547 Munchan R
e
ke bR haen B
[ Sy -
— bty -
z wed
Batretf Kampagnaniogos
™  Sahw geshing Daman und Harran,
das hier ist sogensnnter Blindsext, Eigerlich ist div Becsichrung
Untertitel mit zusatzlichen Bt fur sinen Test, dar mar als Flatzhaiter diont srafiursd, Dane
Informationen sahan 3ol man ibin jo. Dos st sogar seine sigentiche Aufgabe, Nur
Lesen soll man ihe nicht, denn er dient susschiielich dazu, sinen
wisuelle Eindruck der Textmenge und

Attriberie wie Schriftart. -grofe, Zeilenabstand stc. zu vermittedn. Da
der Blirdioxt nichts T sagen hat, milsste ef also karmeklerasise
Stummeest heilen. Tut er aber nichi, denn das (st sogenanaer
Blircltaxt. Eigentlich ist dia Buzeichaung Efndtast fir sinen Tex, dar
nur als Platzhaltes dient irmetihrand

Mit Traundiazham Gruf,

Futar Wil

Horizontale Position =
mindestens 1 Quadrat vom unteren Formatrand

Vertikale Position =
zentriert unter dem Grof3en Bayerischen

Staatswappen
Mindestabstand vom Formatrand = Briefpapier mit Kampagnenlogos wird unter Word-
2 Quadrate Vorlagen zur Verfligung gestellt. An dieser Stelle

wird darauf hingewiesen, dass auch Briefpapier
unter Beriicksichtigung der wesentlichen Gestal-
tungselemente dieses Manuals zu erstellen ist.



Sponsoren- und sonstige Logos

Anders als Kampagnen- und Partnerlogos werden Logos von
Sponsoren sowie sonstige Logos in horizontaler Anordnung im
weilRen Feld der Riickseite positioniert. Die Gro3e der einzel-
nen Logos darf die des ,Bayern Direkt”-Logos nicht tber-
schreiten. Die exakte Position in der weilRen Flache, sowie der
genaue Wortlaut, muss im Einzelfall in Absprache mit dem
Kommunikationsreferat entschieden werden.

Das SIMAS bedankt sich fiir die freundliche Untertitzung bei

’“‘5

Sponsor 1 &l

Maximale
Abbildungsgrof3e fir
Sponsorenlogos und
sonstige Logos.

Unter Tel.: 01801/2010 10 (4,6 Cent pro Minute aus dem
Festnetz der Deutschen Telekom) oder per E-Mail unter

de erhalten Sie und
Broschiiren, Auskunft zu aktuellen Themen und Internet-
quellen sowie Hinweise zu Behorden, zustandigen Stellen
und Ansprechpartnern bei der Bayerischen Staatsregierung.

o Bayerisches Staatsministerium fir
EE™" Arbeit und Sozialordnung, Familie und Frauen
SR Winzererstr 8, 80797 Minchen
— — E-Mail: ikati bay de
Gestaltung: Name Designbiiro/Agentur
Bildnachwers: Name Fotograf
Druck: Name Druckerei
Stand: Mérz 2005

Bilirgerbilro: Tel.: 089/1261-1660, Fax: 089/1261-1470
Mo~Fr 9.30 bis 11.30 Uhr und Mo~Do 13.30 bis 15.00 Uhr
E-Mail: Buergerbuero@stmas.bayern.de

egeben. Sie darf weder

Dies it fur Lanctage., Bunde:

Nitglieder 2 verwondon.
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Format und Layout

Die Visitenkarten des StMAS haben das Format 85 x 55 mm.
Vorder- und Ruckseite sind bedruckt. Der Farbton der Farb-

flachen ist 40 % Cyan. Auf der Vorderseite werden die variablen
Textbausteine 4) 5) 6) per Laser- oder Tintenstrahldrucker schwarz

eingedruckt. Ein entsprechendes Template (Vorlage) liegt dem
Kommunikationsreferat vor.

Anmerkung: Aufgrund der geringen FormatgroRBe gelten bei Visitenkarten andere
Verhaltnisse der Flachen zueinander als bei Titelseiten und Plakaten. Die H6éhe der
weilRen Flache und die Breite der informationsfreien Flache sind auf 20 mm festge-

legt. Die Information des Schriftblocks 6) baut sich typografisch von unten nach
oben auf. (Die unterste Zeile ist also immer beschrieben).

Vorderseite, Abbildungsgrof3e = 100 % Alle Angaben in Millimeter

‘ 85
— 20
20 . . . .
O] Bayerisches Staatsministerium fiir
k Arbeit und Sozialordnung, Familie und FrauenB
1)
1
| @ 5 Petra Musteij'lame 4)
©) unktion 5)
5
@ Referat

Tel.: 089/1261-0000, Fax: 089/1261-00 00

E-Mail: petra.mustername@stmas.bayern.de 6)

_ L]
Schrift:
® ® @ Univers 55 @ Univers 65
oder Arial Normal oder Arial Fett
Schriftgroe: 7,4 pt SchriftgroBe: 9 pt

Zeilenabstand: 8,8 pt



20

VermaBung Vorderseite
1) Position Wort-Marke = 1,5 Quadrate zur Unterkante der weil3en Flache

2) Position Wappen = 1 Quadrat zur Wortmarke und 1 Quadrat zum rechten
Formatrand

3) Position Horizontale Linie = 4 Quadrate (11 mm) zur weien Flache

4) Position Name = 1/2 Quadrat zur horizontalen Linie und 1 Quadrat zur infor-
mationsfreien Flache

5) Position Funktion = 1/2 Quadrat von Schriftoberlange zur horizontalen Linie
und 1 Quadrat zur informationsfreien Flache

6) Position Referat/Tel./Fax/E-Mail = 1,5 Quadrate zum unteren Formatrand
und 1 Quadrat zur informationsfreien Flache

VermafBung Riickseite

7) Position Internetadresse (Oberlange Schrift) = 1/2 Quadrat zur weiRen Flache
und 23 mm zum linken Formatrand

8) Position Anschrift = 1,5 Quadrate zum unteren Formatrand und 23 mm zum
linken Formatrand

‘ 23

@ WinzererstraBe 9, 80797 Miinchen 8)
HBriefanschrift: 80792 Miinchen

Riickseite, AbbildungsgréRRe = 100 % Alle Angaben in Millimeter
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Kommunikation mit Bildern

Die Bereitschaft, Information aufzunehmen, kann am unmittel-

barsten durch Bilder geweckt werden. Eine zentrale Rolle in der
Kommunikation mit dem Birger spielen daher Konzeption und

Auswahl des richtigen Bildmaterials.

Im Mittelpunkt steht der Mensch

Die fotografische Sprache des StMAS im o6ffentlichen Auftritt
zeigt Menschen in ihrem sozialen Umfeld und in mdéglichst rea-
len Handlungssituationen. Themenbereiche wie beispielsweise
~Menschen mit Behinderung” oder ,Senioren” sind inhaltlich
komplex und bediirfen bei der fotografischen Darstellung eines
gewissen Fingerspitzengeflhls. Die Motive haben daher vor-
wiegend dokumentarischen Charakter - Momentaufnahmen,
aus dem Leben gegriffen. Die dargestellten Personen sind
keine werblich ,aufgestylten” Models in sichtbar inszenierten
Handlungen, sondern unsere Mitburger in ihrem normalen
sozialen Umfeld.

~Schnelle Fotografie”, sensibel und gut beobachtet, auschnitt-
haft, professionell umgesetzt — eine Bildsprache, die ihre
Betrachter emotional erreicht.

Fur Veroffentlichungen sollte auf das Bildarchiv des StMAS
zurlickgegriffen werden. Weitere Auskinfte erteilt das
Kommunikationsreferat.
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Illustrative Darstellungen bilden gelegentlich eine gute
Alternative zur fotografischen Abbildung. Sie bieten die
Moglichkeit, Wichtiges hervorzuheben und Unwichtiges wegzu-
lassen. lllustrationen kdnnen in bestimmten Fallen sogar als
Titel- und Plakatmotiv Verwendung finden. lllustrationen fir
Veroffentlichungen des StMAS sind auf das Wesentliche redu-
ziert und in der Darstellung zweidimensional. Linien werden
nur in diinnen Strichstarken verwendet.

Reduzierte Strichzeichnungen kdnnen ein geeignetes
grafisches Stilmittel fir sachliche Darstellungen sein.
Sie finden Anwendung in Diagrammen oder als stark
zurlickgenommene Bildelemente.

a*

Kindlich anmutende lllustrationen im Rahmen einer
Veroffentlichung des Politikfeldes ,Familie und Jugend”.
Solche Schmuckelemente sollten jedoch sparsam
eingesetzt werden.



In vielen Fallen sind Grafiken und Diagramme ein hervorragen-
des Mittel, um trockene Sachverhalte anschaulich darzustellen
und Texte optisch aufzulockern. Trotzdem sollte man Grafiken
und Diagramme immer auf Verstandlichkeit hin tGberprifen.
Anstatt zu veranschaulichen, verunklaren komplizierte Bezugs-
systeme Uber mehr als zwei Achsen oftmals die eigentliche
Information. Stattdessen kann z. B. die wesentliche Information
direkt in der Grafik platziert werden.

Grundsatzlich werden Saulen-, Torten- und Verlaufsdiagramme
moglichst einfach gehalten. Auf rdumliche Darstellung und
Schatten sollte verzichtet werden. Die Farbigkeit sollte der
Hervorhebung der wesentlichen Informationen dienen. Ein
bunter Eindruck sollte vermieden werden.

8.500

2002 2003 2004 2005 2006 2002 2003 2004 2005 2006
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Broschiiren

Das Sozialminkster|um
stallt sich var

[T —

Forderung der|
Selbsthilfe|

P 45,

3 Titelseiten von Broschiiren (DIN lang) fiir die Politikfelder, ,Frauen”,
~Menschen mit Behinderung” und ,Sozialpolitik“.

Trotz unterschiedlicher Gestaltung und GroRRe der Bildmotive funktioniert der
Seriencharakter von Broschiirentiteln unterschiedlicher Politikfelder.

Doppelseite innen aus der
Broschiire des Poltikfeldes ,Frauen”

Die Flachenaufteilung der Titelseite,
sowie der Orangeton der Farb-
kennung wurden in diesem Beispiel
auch im Innenteil lbernommen.
Unbedruckte Flachen sorgen fiir
Spannung und lenken die Aufmerk-
e i A samkeit auf die wesentlichen
l Elemente.

Etlam vulputate. Cras eget nunc in psum sodales

ique vel, 3 il
posuero ac,lorom. Quisquo vestibulum, mi vitas pis.Corabitur hendrarit urna a lecus. Mauris non

portitor quar sapien quis acu. Duis elementum
Volutpat wisi. Nullam sed nullain risus scoerisqu

sagiti. Polentesquo elafend impardiot nibh. Donec. -
2160 86 urna solicitudin elefend. [P
s s
’ S
» aur i e Sod s, pd
F i g oor i
et i T i e 5 s iy




Bayerisc! atsministerium fir
Arbeit und Sozialordnung, Familie und Frauen
- Leitlinien 3

Lorem ipsum dolor st smet, consectetuer adipiscing ai. Nullam
pharetra, metus ut mattis placerat, valit urna dictum falis, quis
imperdit diam augue mattis fls. Aenean purus. Etiam sad tur-

pis sed i ornare bibendum. Suspendisse vel maurs. Curabitur
ristique cursus oros. Cras augus rsus, olomentum rutrum, matls
et vahicula nec, turpis. Mauris libero dolor, istiaue vel,slomen-
tum vitae, posuere ac, orem.

Familie hat
ukunft

Kinder- und Jugenhilfe in Bayern

Quisaue vestibulum, mi vita imperdiot accumsan, ipsum risus
martis diam, ne poritor quam sapien quis arcu. Dus clemen.
tum volutpat wisi. Nullam sed nula n isus scolersque sagiti.
Pallentesaus olafand impordiot nibh. Donec a 160 ac urna solci-

+  Jedariunge Mensch hatein Recht auf
unc at neque. Mauris accumsan rutrum el Donee pretium.

Donec ulamcorpor, nulla a dignissim uctus, nula orc adipiscing

o sit smet, portitor at, maurs. Magcenss ullamcorper dapibus
enim. Nunc a urns ac ost sagitis omare.

Titelseite und Doppelseite innen einer
DIN A5 Broschiire aus dem Politikfeld
~Familie und Jugend”

Ganzseite Bildmotive sind ein geeignetes
Gestaltungselement zur Trennung ver-
schiedener Themenfelder.

Bayerisches Staatsministerium fiir
Arbeit und Sozialordnung, Familie und Frauen

Grundsicherung
fiir Arbeitsuchende

Informationen zum
Arbeitslosengeld Il - Hartz IV

Titelseite einer DIN A4 Broschiire aus
dem Politikfeld ,,Soziale Sicherung”

Ausschnitthafte Bildmotive unterstiitzen
die Kommunikation komplexer Themen.
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Plakate

Bayerisches Staatsministerium fiir
Arbeit und Sozialordnung, Familie und Frauen

Vital im Alter durch
Bewegung

.

IR
e




Bayerisches Staatsministerium fiir

Bayerisches Staatsministerium fir g
d Arbeit und Sozialordnung, Familie und Frauen

Arbeit und Sozialordnung, Familie und Frauen

Vital im Alter durch Vital im Alter durch
Fortbildung = gemeinsame Aktivitaten

Plakatserie DIN A1 zum Thema ,Vital im Alter” fir das Politikfeld ,, Senioren”

Die Plakate werden in der Regel als Abfolge und nicht einzeln prasentiert.

Die einheitliche Farbkennung des Politikfeldes ,Senioren” und wiederkehrende
Elemente unterstiitzen den Austellungs-Eindruck.

Das Bildmotiv und nicht die Farbflache stehen bei dieser Plakatgestaltung im
Vordergrund. Auf eine Wortkennung ,,Senioren” wurde hier bewuBt verzichtet.
Die ,freien Linien” stehen innerhalb des Bildmotivs und umschlieBen die Titel-
zeilen der Plakate.

Auch auf Plakaten muss ein Impressum integriert werden, das in der Regel zwei-
zeilig unten links plaziert ist.
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Am folgenden Beispiel werden einige der haufigsten Fehler
gezeigt. Es handelt sich um eine fiktive Titelseite eines Flyers
aus dem Politikfeld ,Arbeit und berufliche Bildung”.

Bayerisches Staatsministerium fir
Arbeit und Sozialordnung, Familie und Frauen

|| Arbeit und berufiiche Bildung

ARBEITSBEREICHE UND
EINSCHLAGIGE BERUFSBILDER

Informationen
und Tipps zu
Studium
Fortbildung
Ausbildung

Die SchriftgroBe der Wortkennung ist
identisch mit der SchriftgroBe der
Wortmarke. Die Schriftfarbe der
Wortkennung ist nicht weil3, sondern
50 % Farbwert der Farbkennung.

Mit diesem Bildmotiv wird es wohl nur
schwer moglich sein, bei jungen Men-
schen Interesse fiir die Vielfalt des
Berufsbildes , Hauswirtschaft” zu
wecken.

Trennungslinien und freie Linien sind
nicht weiB, sondern 50 % Farbwert der
Farbkennung. Die Linienstarke betragt
1/10 Punkt der SchriftgroRe der
Wortmarke. Freie Linien sollten nur
sparsam eingesetzt werden.

Die Schreibweise in GroBbuchstaben
und Schattierungen findet grundsatz-
lich keine Anwendung.

Falscher Farbton der Farbkennung

Die beiden Zeilen der Unteriiberschrift
missen rechtsbiindig an der Tren-
nungslinie stehen. Freie Linien enden
niemals innerhalb der Gestaltungs-
flache sondern verbinden sich immer
mit anderen Linien.

Zuviel Textinformation! Die Titelseiten
von Faltblattern und Broschiiren sollen
den Biirger neugierig machen und nicht
umfassend informieren.

Auf farbige Schrift und abgeschwachte
Farbfelder sollte auf Ti verzich-
tet werden.




Nattrlich ist es fiir einen guten Plakat-, Flugblatt-, Faltblatt-
oder Broschiirenentwurf nicht ausreichend nur die Regeln
dieses Manuals zu befolgen und Fehler zu vermeiden.
Kreativitat und ein gut strukturiertes Konzept sind genauso
von entscheidender Bedeutung wie die richtige Bildauswahl.

Das gleiche Beispiel gemaR den Regeln des Corporate Design

Auffallend an diesem Beispiel ist der wohltuende Einsatz von
Farbflachen und Information, sowie die Gr6RBenproportionen
und Abstande der Elemente zueinander. Der visuelle Einstieg in
die Broschiire geschieht tiber das Bildmotiv.

Broschiire DIN lang zum Thema
~Hauswirtschaft”

Bayerisches Staatsministerium fiir
Arbeit und Sozialordnung, Familie und Frauen

Die Broschiire mit Informationen und
Tipps rund um das Berufsfeld ,Haus-
wirtschaft” richtet sich an Jugendliche
und Erwachsene, die noch unentschlos-
sen betrefflich ihrer Berufswahl sind,
oder jene, die sich fiir eine Ausbildung
interessieren. Entsprechend der Ziel-
gruppenvorgabe wurde das Titelmotiv
ausgewahlt. Es transportiert unter ande-
rem Sympathie, Entschlossenheit und
Charakter. Diese Attribute soll der
Betrachter mit dem Begriff Hauswirt-
schaft verkniipfen.

Arbeit und berufliche Bildung

Hauswirtschaft

Arbeitsbereiche und
einschlagige Berufsbilder

Tipps und Infos
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Druckverfahren

Fir die Vervielfaltigung von Informationsmaterial stehen ver-
schiedene Druckverfahren und Tragermaterialien, die hier kurz
erklart werden, zur Verfligung. In den meisten Fallen entschei-
den Budget und Auflage lber das Druckverfahren.

Offsetdruck

Der Offsetdruck ist das gebrauchlichste Druckverfahren auf
Papier und Karton; beim Vierfarbdruck nach Euroskala ergeben
die vier Grundfarben Cyan (Blau), Magenta (Rot), Yellow (Gelb)
und Black (Schwarz) im Zusammendruck das farbige Ergebnis;
im Gegensatz zu reinen Digitaldruckverfahren wie z. B. Laser-
und Tintenstrahldruck oder Kopierverfahren ist der Offsetdruck
auch flr groBere Auflagen geeignet; er erfordert allerdings auf-
wandige, professionelle Datenaufbereitung (Bilder im CMYK-
Modus, Auflésung 300 ppi) und die Erstellung farbverbind-
licher Proofs/Andrucke als Referenz fiir den Drucker.

Digitaldruck

Digitaldruckverfahren, vor allem in Laser- oder Tintenstrahl-
technik sind besonders flr Einzelstiicke (z. B. Plakate und
Ausstellungstafeln, kleine Auflagen und bei knappen Termin-
vorgaben geeignet.

Siebdruck/Tampondruck

Siebdruck und Tampondruck sind Druckverfahren, mit denen
auch andere Materialien als Papier und Karton (z. B. T-Shirts,
Tragetaschen, Mousepads etc.) bedruckt werden kénnen.



Papier

Papiersorte: In der Regel werden Publikationen auf mattge-
strichenem, wei3em Bilderdruck-Papier vierfarbig gedruckt.

In Ausnahmeféllen kann fir einfarbige Druck- oder Kopierver-
fahren farbiges Papier verwendet werden. Helle Farbténe sind
hierbei zu bevorzugen. Glanzende oder sogar hochglanzende
Papierqualitaten finden keine Anwendung.

Papiergewicht: Gewicht von Papier ist in der Einheit ,Gramm
pro Quadratmeter” festgelegt. Das Papiergewicht sagt aber
noch nichts lber die Papierstarke, da die Faserdichten von
Papiersorten sehr unterschiedlich sein kénnen.

Einige Anwendungsbeispiele zur groben Orientierung:
Briefpapier 80-90 g/m?, Visitenkarten ca. 300 g/m?,
Broschiiren 100-150 g/m?, Plakate ca. 150 g/m?

Opazitat: Undurchsichtigkeit des Papiers. Diese Eigenschaft ist
fiir Druckpapiere wichtig, die auf beiden Seiten bedruckt wer-
den sollen. Je hoher die Opazitat ist, desto undurchsichtiger ist
das Papier.

Verarbeitung von Druckerzeugnissen

Beschnitt: Werden im Layout Elemente verwendet, die bis zum
Formatrand farbig gedruckt und beschnitten werden sollen
(randabfallend), ist dem Format ein Beschnittrand von 3 mm
zugegeben.

Falzarten: Die haufigsten Falzarten fur Flyer sind: Einbruchfalz,
Wickelfalz, Zickzack- bzw. Leporellofalz.

Heften und Binden: Bei der Riickenstichheftung werden die
Einzelblatter in der Mitte gefalzt und dann mit Metallklammern
geheftet. Je nach Papierstarke sind ca. 32 Einzelbdgen (128
Seiten) heftbar. Im Gegensatz dazu werden bei der Klebebin-
dung die Einzelblatter an einer Kante geklebt. Klebebindungen
werden haufig bei aufwandigen Broschiren oder einfachen
Buchern benutzt.
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Uber- und Unterlieferung

Uber- oder Unterlieferung beim Offsetdruck sind produktions-
bedingte Abweichungen von der bestellten Gesamtauflage.
Wird bei einer Druckauflage Uberliefert, stellt die Druckerei die
zuviel gelieferten Exemplare in der Regel zu einem Sonderpreis
in Rechnung. Bei Auftragserteilung einer Druckproduktion kann
jedoch auf Lieferung einer exakten Stiickzahl bestanden
werden.

Postversand und Portooptimierung

Bei Printmedien mit hoher Druckauflage, die per Postweg ver-
schickt werden, sind Portogebiihren ein nicht zu unterschatzen-
der Kostenfaktor. Deshalb sollte auch dieser Aspekt in den
Entscheidungprozess bei der Festlegung von Format, Umfang
und Papierstéarke von Veroffentlichungen miteinflieBen.

Die aktuelle Gebliihrenordnung der Deutschen Post gibt
Auskunft Giber Kosten und Begrenzungen fiir Formate und
Gewichte.

Fir die Gestaltung von Response-Postkarten (Riickantwort) gibt
es seitens der Deutschen Post verbindliche Gestaltungsricht-
linien, die unbedingt beachtet werden miussen.

Informationen dazu und zur Gebihrenordnung unter:
www.deutschepost.de



Auszeichnung

Hervorhebung einzelner Textelemente und Abséatze gegeniiber
dem restlichen Text; eine Auszeichnung kann sich dezent in
das Schriftbild einfligen oder deutlich herausstechen

Blocksatz

Satzart, bei der die Zeilen durch VergroRern der
Wortzwischenraume auf gleiche Breite gebracht werden

1c, 2¢, 4c

Das kleine ,,c” (fiir engl.: colours) bezeichnet die Anzahl der
gedruckten Farben im > Offsetdruck. 4c bezeichnet in der
Regel die vier Grundfarben: Cyan (Blau), Magenta (Rot), Yellow
(Gelb) und Black (Schwarz)

dpi

Engl.: dots per inch; Mal3 fiir die Auflésung von Druckern und
Belichtern. Je hoher die Auflosung, desto scharfer das
Ergebnis; nicht zu verwechseln mit > ppi

Durchschuss - Zeilenabstand
Flattersatz

Satzart, bei der die Zeilenbreite variiert und die Wort-
zwischenraume gleichbleiben; Flattersatz kann links- oder
rechtsbiindig gesetzt werden; das vorliegend Manual ist im
Flattersatz gesetzt

Gemeine

Typographische Bezeichnung fiir Kleinbuchstaben; im
Gegensatz zu > Versalien

Groteskschriften

Schriften ohne Serifen (,FliBchen”) und mit geringen
Strichstarke-Unterschieden
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Implementierung

EinfiUhrung und Anwendung der Corporate Design-Richtlinien
auf konkrete Objekte

Layout

Anordnung der Gestaltungselemente wie Schrift, Logos und
Bilder im > Satzspiegel

Mengentext

Durchgehend geschriebener Text, in welchem die eigentliche
Information in zusammenhangenden Textpassagen ausfiihrlich
vermittelt wird. Auch als Flie3- oder Copytext bezeichnet

Mittelachsensatz

Satzart, bei der die Zeilen von einer imaginaren, vertikalen
Symetrieachse rechts und links gleich weit auslaufen

Ober- und Unterlange

Diejenigen Teile der Kleinbuchstaben, welche die Mittellangen
(x-Hoéhe) nach oben (z.B. b und h) oder unten (z.B. g und p)
Uberschreiten

Offsetdruck

Druckverfahren; siehe Seite 62

Opazitat

Undurchsichtigkeit des Papiers

ppi

Engl.: pixel per inch; MaR fiir die Auflésung von Bilddateien.
Je hoher die Auflésung, desto groRer kann eine Abbildung

scharf und ohne sichtbare Pixel (,,Sdgezahn-Effekt”) gedruckt
werden; nicht zu verwechseln mit > dpi



Punkt, typografischer Punkt

Typografisches MalR3system; 1 Punkt (DTP) = 0,35277 mm. Die
Angabe von SchriftgroBen in Punkt bezieht sich auf die >
Versalhohe

QuarkXPress

Layout-Programm fiir PC und Mac; professionelle Software fiir
die Gestaltung von Drucksachen

Satzspiegel

Definierte Flache innerhalb des Formats einer Drucksache, auf
der Texte und Bilder angeordnet sind

Versalien/Versalhohe

GroRbuchstaben; Versalhohe bezeichnet die Hohe der
GroBbuchstaben. Die Angabe von SchriftgroRen bezieht sich
auf die Versalhodhe

Wort- und Bildmarke

Signet, bestehend aus Schrift und einem bildhaften Bestand-
teil; kdnnen als Wort- oder Bildmarke auch einzeln auftreten

Zeilenabstand

bemisst sich von Zeilenfuld zu Zeilenful® (die Schriftlinie, auf
der z. B. das x steht) und wird in der Regel in Punkt angegeben
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BAYERN DIREKT
ist Ihr direkter Draht zur Bayerischen Staatsregierung.
BAYERMIDIREKT Unter Tel.: 01801/2010 10 (4,6 Cent pro Minute aus dem
Tel. 01801120 10 10 Festnetz der Deutschen Telekom) oder per E-Mail unter
direkt@bayern.de erhalten Sie Informationsmaterial und
Broschiiren, Auskunft zu aktuellen Themen und Internet-
quellen sowie Hinweise zu Behorden, zustéandigen Stellen
und Ansprechpartnern bei der Bayerischen Staatsregierung.

Bayerisches Staatsministerium fir

Arbeit und Sozialordnung, Familie und Frauen
Winzererstr. 9, 80797 Miinchen

E-Mail: kommunikation@stmas.bayern.de

Konzept, Text, Gestaltung: worm und linke, Miinchen
Bildnachweis: Andreas Bohnenstengel, Heidi Mayer
Druck: KKW-Druck GmbH, Kempten

Stand: Mai 2005

Biirgerbiiro: Tel.: 089/1261-16 60, Fax: 089/1261-1470
Mo—-Fr 9.30 bis 11.30 Uhr und Mo-Do 13.30 bis 15.00 Uhr
E-Mail: Buergerbuero@stmas.bayern.de

Hinweis: Diese Druckschrift wird im Rahmen der Offentlichkeitsarbeit der Bayerischen Staatsregierung heraus-
gegeben. Sie darf weder von Parteien noch von Wahlwerbern oder Wahlhelfern im Zeitraum von finf Monaten
vor einer Wahl zum Zwecke der Wahlwerbung verwendet werden. Dies gilt fiir Landtags-, Bundestags-,
Kommunal- und Europawahlen. Missbrauchlich ist wahrend dieser Zeit insbesondere die Verteilung auf Wahl-
veranstaltungen, an Informationsstanden der Parteien, sowie das Einlegen, Aufdrucken und Aufkleben parteipo-
litischer Informationen oder Werbemittel. Untersagt ist gleichfalls die Weitergabe an Dritte zum Zwecke der
Wahlwerbung. Auch ohne zeitlichen Bezug zu einer bevorstehenden Wahl darf die Druckschrift nicht in einer
Weise verwendet werden, die als Parteinahme der Staatsregierung zugunsten einzelner politischer Gruppen
verstanden werden konnte. Den Parteien ist es gestattet, die Druckschrift zur Unterrichtung ihrer eigenen
Mitglieder zu verwenden.
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